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Konkurrence er godt,

men staten skal ikke deltage

DDF arsberetning 2007 - 2008

Den staerke konkurrence,
som har preeget de sid-
ste 10 ars udvikling pa
dagbladsmarkedet, blev
ikke mindre i det forlgbne
foreningsar, der lgb fra 1.
juli 2007 til 30. juni 2008.
Aret blev det andet med
den nye konstellation af
gratis dagblade, som kom
til verden i efteraret 2006,
da de hidtidige trafikavi-
ser blev suppleret med
24timer og Nyhedsavisen.
Efter foreningsérets udlgb
er Nyhedsavisen lukket,
men effekten af dens tilste-
devarelse pa markedet vil
forst langsomt aftage.
24timers ejerskab s&ndre-
des, da JP/Politikens Hus
A/S i foraret skabte en feelles
lgsning med MetroXpress
om 24timers fremtid. Hus-
standsomdeling, som var det
revolutionerende kendetegn
for 24timer og Nyhedsavisen
ved starten, blev Nyheds-
avisen i drets lgb alene om
blandt de gratis dagblade. De
betalte dagblade, som alle er
DDF-medlemmer, oplevede
ganske vist en let forsteerket
oplagssivning, men det var
interessant, at hollandske og
danske medieforskere i arets
lgb kunne fremleegge sand-
synlighedsbevis for, at gratis-
aviser og betalte dagblade
opererer pa to forskellige
markeder, der bl.a. i hgj grad
er aldersdefinerede. Havde
det ikke veeret tilfeeldet, mat-
te gratisavisernes virkning
pa de betalte avisers oplag
ogsé have veeret starre.
Derimod deles de to avis-

kategorier om annonce-
markedet, og det har bety-
det et ganske betragteligt
pres pd annoncepriserne.
Samtidig har avisannon-
cernes traditionelle rolle
som et af de mest fglsom-
me konjunkturbarometre
vist sig at holde stik, idet
annonceudviklingen har
vidnet om, at den danske
gkonomi ikke leengere gér
fremad som de foregidende
ar. Det er derfor en alvor-
ligt skeerpet konkurrence,
der kendetegner avismar-
kedet ved indgangen til
efterarsseesonen 2008.

Da annonceomsatningen
udger omkring 50 % af
den samlede omsatning,
har det stor betydning for
dagbladene.

Nu har dagbladene gen-
nem drhundreder vaeret
vant til konjunkturud-
sving, og selvom perio-
diske nedgange kan vere
ubehagelige nok, er det
endnu mere vasentligt at
betragte gkonomien pa den
lange bane.

Dagbladshusene har
med ganske f& undtagel-
ser udviklet sig til mul-
timediehuse gennem det
seneste arti. I forvejen var
gratis ugeaviser en vigtig
del af dagbladshusenes
totalgkonomi, for enkeltes
vedkommende ogsé radio,
men i over en halv snes
ar har investeringen bade
i disse medier og frem for
alt internet og andre digi-
tale nyskabelser haft efter-
tryk, og i dag star det klart,

at ikke blot fastholdelsen
af publikums interesse,
men ogsd en vaesentlig
del af bladhusenes frem-
tidige skonomi kommer
til at hvile pa den digitale
medieindsats. Faktisk kan
flere mediehuse allerede
i dag dokumentere, at de
med deres samlede me-
dieudbud har flere daglige
brugere i deres markeder,
end da deres dagblade
oplagsmaessigt var pé de-
res hgjeste. Dette aendrer
dog ikke ved, at aviserne
i en leengere arreekke ma
forventes at forblive den
storste gkonomiske faktor
i mediehusets regnskab.
Da dagbladsvirksomhe-
derne udger omkring
halvdelen af den samlede
danske mediegkonomi og
ogsd suverant farer som
spydspids i den redaktio-
nelle indsats her i landet,
er dagbladenes velferd
derfor fortsat afgarende
for, om Danmark til trods
for sin sterrelse kan op-
retholde en journalistisk
indsats pa internationalt
niveau inden for alle me-
dieformer.

I denne situation mé
DDF's medlemmer naturlig-
vis leve med den indbyr-
des konkurrence og med
konkurrencetiltag fra andre
private medieinitiativer.
Derimod ma4 det forventes,
at staten ikke blot fasthol-
der dagbladenes 0-moms,
distributionstilskud og
dagbladsnaevnet — de
spergsmal vender vi tilba-

ge til — men ogsé sgrger for,
at dens egne medier har en
adferd, som ikke skader
den kilde, dagbladene, som
de konstant gser af i deres
journalistiske indsats.
Snart 85 ar med statens
radio og naesten 60 ar
med forst en og siden to
statslige tv-stationer, har
skabt et reelt statsmono-
pol pa radio- og tv-feltet.
DDF har den opfattelse,
at den situation naeppe
kan rulles tilbage, selvom
digitaliseringen af tv til
neeste ar naturligvis bliver
en udfordring for DR og TV
2-systemet. Til gengeeld er
det Foreningens klare op-
fattelse, at den udvikling af
internet- og andre digitale
tjenester, som finder sted
serligt i DR regi, men ogsa
hos TV 2/Danmark og i
TV 2-regionerne, er til stor
skade for dagbladene.
Radio- og tv-monopoler-
ne har historisk set kunnet
retfeerdiggores med argu-
mentet, at knapheden pé
analoge kanaler har veeret
et faktum. Nar Danmark
gennem tiden har valgt at
lade staten forvalte dette
omrade, har det altsa haft
en saglig begrundelse, selv-
om andre modeller kunne
have veret valgt. Men den
begrundelse er der ikke,
nér det gaelder seerligt DR
internet. Internettet er frit
til disposition, alle private
medieaktgrer og mange nye
interessenter kan udvikle
deres medieudbud pé net-
tet uden tekniske forhin-
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dringer. I den situation er
der ingen anden begrun-
delse for DRs netindsats,
end at stationen gnsker at
konkurrere med det priva-
te initiativ for at fastholde
og udbygge sin dominans.
Men den begrundelse kan
for DDF at se kun fare til
én konklusion, nemlig at
DRs indsats er konkurren-
ceforvridende.

Nér den ydermere
journalistisk set de facto
lever af lokale, regionale
og landsdekkende dag-
blades research og pub-
likationer, bliver billedet
endnu grovere. DR har
ganske vist som alle andre
medievirksomheder en
plads at udfylde pé nettet.
Den bestar f.eks. i at give
befolkningen adgang til
streamede udsendelser og
tidsforskudt sening af og
lytning til stationens tv- og
radioudsendelser. En vis
lgbende nyhedsformidling
pé web er ogsé en naturlig
del af en moderne tv- og
radiovirksomhed. Men
nér det er sagt, bar ikke
blot fremtidige, men ogsa
de nuveerende aktiviteter
vurderes kritisk i relation
til deres indflydelse pa
konkurrencen i mediebran-
chen. Jo mindre DR fylder
pé nettet, jo starre mulig-
heder har dagbladene for
at skaffe sig den trafik,
som kan give dem en helt
ngdvendig ekstra kommer-
ciel indtegtsmulighed som
supplement til dagblads-
virksomheden.

Branchens foreninger
Den omfattende udvikling
af dagbladenes og andre
dele af den private me-
diebestand har gennem
de senere ar fort til en ny
struktur pé den forenings-
maessige organisering.
Konkurrence eller ej er
alle betydende foreninger
samt DR, TV 2/ Danmark
og TV 2-regionerne samlet
iDanske Mediers Forum,
der varetager mediernes
feelles interesser bl.a. pa det
redaktionelle omrade og i
forbindelse med forbruger-
politik etc. Denne kon-
sensusbaserede sammen-
slutning kunne i foraret
se tilbage pé fem &rs frem-
gangsrig virksomhed. DDF
varetager sekretariatet.
Men bladhusenes ud-
vikling har desuden fort
til en foreningsmeessig
omorganisering inden for
egen rammer. Medlem-
skab af DDF er dbent for
betalte dagblade og for
disses gvrige virksomhe-
der. Men medens kun et
par gratis dagblade derfor
falder uden for DDFs med-
lemskab, er der pa andre
omrader en stgrre bestand
af medier, som ikke ejes
af dagbladshuse. Dette gael-
der inden for de gratis uge-
aviser, hvor en tredjedel
er pa andre hender, inden
for kommerciel lokalradio,
hvor dagbladene star for
omkring halvdelen, og pa
internetomradet, hvor det
kan veere sveert at traekke
greenser, men hvor der dog

bestar et ganske omfatten-
de udbud af journalistisk-
publicistisk orienterede
tjenester ogsad uden for
dagbladenes kreds.

Derfor har DDF i en
arraekke veeret fadsels-
hjeelper for foreninger pa
disse omrader. Farst kom
en revitalisering af den
forening, der i dag hedder
"Ugeaviserne’ og organise-
rer lokale distriktsblade. I
2005 kom ’Radioerne’ til,
og seneste skud pé stam-
men er ‘Digitale Publici-
ster’, der stiftedes i foraret
2008. De tre foreninger
har til huse i Pressens Hus
sammen med DDF, med
hvilken der er et admini-
strativt samarbejde. Men
har hver deres bestyrelse
og administrator og arbej-
der ad egne linjer. Digitale
Publicister blev stiftet,
fordi der ikke fandtes en
forening, hvor der kunne
skabes samling om at
varetage internetmedier-
nes og mobilmediernes
publicistiske interesser
pé f.eks. det redaktionelle
og pé ophavsretsomradet.
Foreningen har allerede
etableret sig med et bredt
virkefelt og omfattende
opgaver inden for sine
kerneomrader.

Mediestotte

Som allerede na&evnt er
statens rolle i forhold til
dagbladene langtfra kun
negativ. Gennem mange
artier har der i Folketinget
veeret generel forstaelse

for ngdvendigheden af at
jeevne vejen for det bredest
mulige udbud af dagblade.
Det har betydet, at dag-
bladene i lighed med kol-
leger i en del andre euro-
peeiske lande har 0-moms
pé bladsalget og modtager
distributionstilskud. Den
samlede veerdi af det
bortfaldne momsprovenu
for staten er for tiden noget
over en milliard kroner
over for licensen til DR og
TV 2/Regionerne, der an-
drager op mod det tredob-
belte. Med en dagblads-
gkonomi, der trods snart
30 ars lgbende og dybtga-
ende rationaliseringsind-
sats kun sjeldent giver et
samlet udbytte pa mere
end de ca. 350 millioner
kroner, som distributions-
tilskuddet alene andrager,
er Folketingets opbakning
ikke blot opmuntrende,
men ogsa ngdvendig.
Folketingets medieordfa-
rere medtog i den seneste
medieaftale, der 18 klar i
foraret 2006, en paragraf
om, at der skulle foretages
en undersggelse af alle
former for mediestgtte i
Danmark. Langt de starste
belgb er de oven for nevn-
te, s hvordan man end
vender og drejer det, er der
ingen tvivl om, at der leeg-
ges op til en diskussion af
tilskuddets berettigelse og
fordeling. Undersggelsen
er nu midtvejs, og publice-
ring kan forventes i 2009.
For dagbladene er det i
denne situation afggrende,
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at alle beslutningstagere i
regeringen, Folketinget og
centraladministrationen
for alvor ger sig dagblads-
husenes rolle for den
samlede mediebestand og
journalistikken i Danmark
klart. For at befordre for-
stdelsen, har DDF i foraret
indgéet aftale med et for-
skerhold ledet af professor
Anker Brink Lund, der i
1999 forestod en undersg-
gelse af mediernes journa-
listiske fodekaede, om at
gentage denne undersggel-
se i efteraret 2008. Det er
Foreningens forventning,
at den nye undersggelse
trods al medieudvikling
vil bekreefte det billede

af en mediebranche dybt
atheengig af dagbladenes
redaktionelle indsats, som
var det utvetydige resultat
i 1999. Det er ogsa forvent-
ningen, at der derefter vil
veere endnu dybere forsta-
else af, hvad dagbladene
betyder og dermed for, at
de skal bevare de special-
vilkér, der eksisterer. Og
det er ydermere habet, at
debatten giver anledning
til at se neermere pa de
kritisable forhold omkring
DR Internet, som er belyst
her ovenfor.

Foruden de naevnte har
dagbladene en subsidie-
ordning, der varetages af
det nye Dagbladsnevn,
som i 2006 aflgste det
sdkaldte Dagspressens
Finansieringsinstitut. Der
stilles arligt et mindre mil-
lionbelgb til rddighed for

udvikling og gkonomisk re-
konstruktion i dagspressen.
Traekket pa midlerne har,
som det er normalt i hgj-
konjunkturer, hidtil ikke
vearet sd stort, hvilket ma
anses for et sundhedstegn
for branchen. Desvarre kan
der ikke akkumuleres me-
get store belgb i ordningen,
hvorfor den vil veere min-
drerobust, hvis det viser
sig, at en stgrre virksomhed
kommerivanskelighederi
darlige tider.

Ved oprettelsen af Dag-
bladsnavnet blev den del
af Dagspressens Finansie-
ringsinstituts formue, der
er opsparet af dagbladene
selv, overfgrt til DDF. En
aftale med Kulturmini-
steriet om anvendelsen
af den, er i foraret blevet
revideret. En del af belgbet
er tilflydt fondskapitalen
i Dagspressens Fond, en
anden del er afsat til analy-
tisk arbejde vedrgrende
dagbladsmediet og endelig
bruges en tredje andel af
belgbet til projekt Avisen i
Undervisningen.

Distribution

Den reviderede ordning
for distributionstilskud,
som indfartes nytér 2007
og dermed i foreningsaret
kom gennem sit farste ar,
har vist sig velfungerende,
omend den har fordelings-
meessige konsekvenser for
aviserne. Der er sket en
betydelig omfordeling af
de ca. 350 millioner kroner
i ordningen, som farst og

fremmest har tilgodeset
provinsens aviser, medens
de landsdeekkende aviser
nu ma beere en stgrre di-
stributionsomkostning.

Distribution af dagblade
og ugeaviser har gennem
de senere ar veeret en sti-
gende udfordring for dag-
bladene. Den meget hgje
beskeftigelse i Danmark
har betydet, at distribu-
tionsopgaven har kreevet
import af arbejdskraft fra
udlandet. Danske distribu-
tarer beskeeftiger i dag
medarbejdere fra alle
kanter af verden, bl.a.
kinesere, afrikanere og
ikke mindst gsteuropeeere.
Dagbladene har gjort en
stor indsats for at tilrette-
leegge introduktionen til og
det lgbende arbejde med
omdeling sadan, at det er
nemt at komme i gang og
attraktivt at fortseette i tje-
nesten. En reekke startpro-
blemer i forbindelse med
ansattelse af udleendinge
er nu ryddet af vejen og
omdelingen kgrer generelt
godt over hele landet.

P4 gratisavisomradet har
aret bragt megen diskus-
sion om husstandenes
mulighed for at sige nej til
at modtage reklamer eller
gratisaviser. Et positivt
initiativ fra forbrugerom-
budsmanden peger nu i
retning af, at det vil veere
muligt at skabe en frivillig
“nej tak”-ordning, som vil
tilfredsstille bade for-
brugere, myndigheder og
udgivere.

Redaktionelt
De netop afviklede olym-
piske lege i Beijing blev
over hele verden anled-
ning til at fokusere pa det
repressive kinesiske styre,
der nidkeert arresterer
redakterer og journalister,
som udgver faget i pres-
sefrihedens navn. Dagbla-
denes verdensorganisation,
World Association of
Newspapers, ivaerksatte en
kampagne, som ogsa dan-
ske aviser deltog i. Gen-
nem annoncer opfordredes
laeserne til at skrive de ki-
nesiske myndigheder midt
imod. Det er afggrende, at
verdenssamfundet bliver
ved at protestere, ikke blot
over Kinas tonedgve lige-
gyldighed over for men-
neskerettighederne, men
ogsa over for manglen pa
pressefrihed, som i denne
verden er mere regel end
undtagelse. Af verdens
mere end 220 lande har
mindre end en tredjedel
egentlig pressefrihed.
Danmark har med de
navnkundige Muham-
medtegninger medvirket
til at henlede verdens
opmerksomhed pa pres-
sefrihedsproblemet. Endnu
i det forlgbne ér fik offent-
liggarelsen af tegningerne
efterdgnninger af diploma-
tisk art, og i forsommeren
meldtes det fra Jordan, at
en privat forening ville
steevne 11 danske avisfolk
for deres andel i at offent-
liggare en af Muhammed-
tegningerne i anledning af
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degdstruslerne mod dens
ophavsmand, tegneren
Kurt Westergaard. Ved
redaktionens slutning 20.
august er der dog endnu
ikke sat handling efter
ordene.

Herhjemme har Islamisk
Trossamfund i gvrigt tabt
deres ankesag ved Vestre
Landsret mod Jyllands-
Postens ansvarlige ledere i
sagen om tegningerne.

Over for sddanne inter-
nationale problemer kan
mediernes kritik af dansk
og europeeisk lovgivning
pé presseomradet synes
luksuspraeget. Men nar
sandheden skal frem, har
terrorlovgivning, alminde-
lig ligegyldighed, politisk
korrekthed og senest ogsa
bl.a. sportsorganisationers
gkonomiske gradighed
veeret med til at indsneevre
pressens muligheder
i Vesten og herunder i
Danmark, hvor vi i dag star
med darligere vilkar end
for 10 &r siden.

DDF har i drevis, ogsé i
arsskriftet, beskeeftiget sig
med dette spgrgsmal, hvad
enhver kan overbevise sig
om pé ’danskedagblade.
dk’ under 'DDF mener’,
"'Redaktionelt’. Ved denne
lejlighed skal det naevnes,
at sportens organisationer
— endnu dog mest i udlan-
det — er begyndt at lukke
for journalisternes mulig-
heder for direkte reportage
fra kampe og stevner. Et
eksempel blandt mange:
Ved verdensmesterskabet

i Rugby i Frankrig i det
forlgbne &r méatte pressen
skride til boykot for at

fa lov til at bringe di-
rekte reportage og billeder.
Dagbladenes europeaiske
organisation, European
Newspaper Publishers’As-
sociation, og den ovenfor
neevnte verdensorganisa-
tion, WAN, har med held
forhandlet akkrediteringen
af sportsjournalister med
de store fodboldforbund
m.fl. og har ndet ordent-
lige resultater. Men der er
meget store gkonomiske
interesser pé spil, og ten-
densen til at naegte medi-
erne adgang eller journalis-
tisk reportage forsteerkes
lgbende, ogsé pa andre
felter end sportens.

Derfor har en lang reekke
medier og medieforenin-
ger nu sluttet sig sammen
1 News Media Coalition,
der med base i London har
féet til opgave at gd ind i
de tunge forhandlinger om
mediernes ret til sportsre-
portage.

P& andre omréder er der
ogsé tiltagende vanske-
ligheder med forstaelsen
for ytringsfrihed og pres-
sefrihed. Saledes er der
en lang raekke dagblade,
der i gjeblikket er steevnet
i Danmark for at bringe
annoncer for udenlandske
bookmakere. Man kan
synes om bookmaking,
hvad man vil, men at det
skulle veere forbudt at an-
noncere for de udenland-
ske bureauer, selvom de

ikke ma arbejde i Dan-
mark, er sveert at leese ud
af nogen lov. Her er tale
om et brud pa den kom-
mercielle ytringsfrihed,
som ogsd har sin ret. Den
kommercielle ytringsfrihed
er ogsd i spil, nér der nu
pé opfordring fra myn-
dighederne er udarbejdet
et selvreguleringskodeks
om reklamer for usunde
fadevarer rettet mod bgrn.
Alligevel besluttede DDF
at gd med i arbejdet for
at undga egentlig lovgiv-
ning. Selvom det kan veere
smukt at ville forhindre
bgrn i at se reklamer for
vingummibamser i den tro,
at de sa ikke vil begeere
produktet, er det immer-
vaek problematisk, at det
skal veere forbundet med
problemer at reklamere for
lovligt udbudte varer i et
vesteuropeisk samfund.
Nar dette er sagt, er der
dog ogsa positivt nyt pa
vej. I det forlgbne ar har
Offentlighedskommissio-
nen, hvor DDF er reprae-
senteret sammen med
andre medieforeninger og
radiofonierne, arbejdet flit-
tigt og intenst for efter seks
ar at na til en afslutning,
der nu mé forventes at
veere i sigte i 2009. Skagnt
der i kommissoriet ogsa
er en opgave vedrgrende
yderligere beskyttelse af
centraladministrationens
ministerbetjening, som
ikke er mediernes kop te,
er det dog nu sandsynligt,
at arbejdet vil resultere i

nogle markante forbedrin-
ger af adgangen til indsigt i
myndighedernes akter.

Et andet opmuntrende
forhold er samarbejdet
med Domstolsstyrelsen og
retterne. Efter at udvalget
vedr. samarbejdet mellem
retterne og pressen for godt
ti ar siden feerdiggjorde sin
betenkning, der resulte-
rede i store forbedringer pa
dette felt, har der fundet et
saerdeles godt samarbejde
sted mellem parterne. Det
er fortsat efter oprettelsen
af Domstolsstyrelsen. Det
er i ar lykkedes at fa skabt
en undtagelse for medierne
fra reglerne om, at der ikke
ma anvendes mobiltelefoni
m.v. i retterne. Det betyder,
at retsreporterne uhindret
kan referere over deres
computere til redaktio-
nerne. Der er ogsa skabt en
bedre service, séa retslister-
ne omfatter flere oplysnin-
ger til gavn for den redak-
tionelle vurdering af den
enkelte retssags relevans
for offentligheden.

Pressens samarbejde med
politiet er i almindelighed
godt, men ogsd i dette sam-
arbejde har den omdisku-
terede politireform med-
fort nye uhensigtsmeessige
rutiner. Medens medierne
i lokalsamfundene hidtil
har kunnet henvende sig
direkte til de pageeldende
landbetjente og politi-
folk, nér en forbrydelse er
begdet i en provinsby, er
det nu politiets gnske, at
journalisten skal ringe til
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en kommunikationsansvar-
lig i politikredsen. Det kan
ikke bortforklares, at dette
betyder indskydelse af et
led, der kun sjeldent vil
veere berigende for reporta-
gen. DDF er i kontakt med
rigspolitichefen herom for
at sikre, at dagbladene til
enhver tid far den bedste
mulighed for journalistisk
behandling af politiets
arbejde.

Ophavsret og digital
udgivelse
Det var en stor skuf-
felse, da dagbladene og de
gvrige medier i efteraret
2008 matte konstatere,
at kulturminister Brian
Mikkelsen efter flere ars
lovforberedende arbejde i
"Kapitel 3-udvalget’ und-
lod at fremsaette forslag
om en revision af reglerne
for ansattes ophavsret.
Ophavsretten indehaves
nu fremdeles af journa-
listerne, uanset at de er
fastansat ved et medie og
har funktioneerrettigheder
og serdeles gode arbejds-
vilkér, og enhver e&ndring
af tilstanden vil veere et
forhandlingsspgrgsmal.
Beslutningen om at lade
sporgsmalet ligge er sa
meget mere aergerlig, da
der nu bade i Sverige og
Finland er parlamentari-
ske initiativer, som peger i
retning af, at retstilstanden
kan blive revideret i disse
lande, hvis ophavsretslove
ligner Danmarks.

En nyhed blev derimod

indferelsen af en generel
aftalelicens, som kan dan-
ne grundlag for forskellige
aftaler om udnyttelse af
dansk kulturelt materiale

i forbindelse med arbejdet
med at digitalisere den
danske kulturarv. DDF har
ogsa haft en repreesentant
siddende for Danske Me-
diers Forum i arbejdsgrup-
pen, der har skabt rammer-
ne for denne digitalisering.
Det er en stor opgave, der
forestar for biblioteks- og
museumsvirksomhederne,
og en digitalisering af de
eeldre danske aviser er
med i denne sammen-
heeng.

Netop de digitale op-
havsretsspgrgsmal har
som tidligere nevnt veeret
blandt incitamenterne
til at danne foreningen
Digitale Publicister i 2008.
I den sammenhang skal
det naevnes, at der med
udgangspunkt i et WAN-
initiativ for tiden arbejdes
med implementering af et
software, som organisatio-
nen ACAP — Automated
Content Access Protocol
— har udviklet til avis- og
bladudgivere. Softwaret vil
medvirke til bedre kontrol
med de dominerende sg-
gemaskiners ophavsretligt
set problematiske omgang
med avisernes stof pa
hjemmesiderne.

Et seerligt, beslaegtet
problem er den udnyt-
telse af de trykte dagblades
indhold, som virksom-
heden Infopaq foretager.

Virksomhedens arbejds-
proces omfatter en scan-
ning af avissiderne, som
DDF anser for at veere
forbudt efter ophavsrets-
loven. Dette har DDF faet
medhold i ved danske
domstole, men da Infopaq
rykkede indskanningen til
Sverige métte DDF leegge
sag an i Stockholm, og den
tabte Foreningen. Sagen er
anket til Svea Hovratt, dvs.
landsretten, men bade den
danske hgjesteret og Svea
Hovritt venter nu pa et
fortolkningsbidrag fra EF-
domstolen, som arbejder
med sagen i gjeblikket.

En opmuntring for dag-
bladene i det forgangne ar
var til gengeeld vedtagelsen
af det nye EU-direktiv om
audiovisuelle tjenester
uden graenser, som efter
mange ars arbejde fandt
sted i foreningsaret. Det
springende punkt for
dagbladene var, om deres
webtjenester blev omfattet
af de forskellige reklame-
regler heri. Da afggrelsen
kom, kunne dagbladene
gleede sig over, at det ikke
blev tilfeldet.

Journalistuddannelse

En anden meget vaesentlig
og gledelig begivenhed
blev vedtagelsen af den
nye lov, der indebar en fu-
sion mellem den stgrste af
journalistuddannelserne,
Danmarks Journalisthgj-
skole, med en anden vigtig
videregdende uddannel-
sesinstitution pa medieom-

rédet, Den Grafiske Hgj-
skole. Sammenslutningen
fandt sted med virkning
fra nytar 2008. Med den
nye Danmarks Medie- og
Journalisthgjskole er der
skabt en slagkraftig enhed
med synergi mellem de
mange grund- og efterud-
dannelseselementer, som
tilsammen udggr et over-
ordentlig bredt tilbud af
medieuddannelser pé det
journalistiske og tekni-
ske omrade. Det er i den
forbindelse vigtigt, at der i
Undervisningsministeriet
og Folketinget var udbredt
forstaelse for fordelen
ved at bevare den taette
branchetilknytning, som
kendetegnede de to gamle
institutioner.

Ved oprettelsen af denne
institution skete tillige en
sammenlegning af DDF's,
DRs og Dansk Journalist-
forbunds feelles institution,
Den journalistiske Efterud-
dannelse, som nu er en del
af Medie- og Journalisthgj-
skolens efteruddannelses-
afsnit, der baerer navnet Up-
date. Det er dog som hidtil
Pressens Uddannelsesfond,
der betaler en stor del af
kursusvirksomheden.

Internt

Arsskriftet beskaeftiger sig
kun i mindre grad med in-
terne anliggender, men det
er narliggende at tilfgje i
forbindelse med udviklin-
gen af efteruddannelses-
omradet, at der i branchen
gennemfgres en omfat-
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Kurverne

er ved at vende

tende konferencevirk-
somhed, som medvirker
til at opdatere branchens
medarbejdere pé journa-
listiske og kommercielle
omrader. DDF er saledes
arranger eller medar-
ranger af fire store arlige
konferencer, nemlig DDF's
egen Mediekonferencen i
februar, Danske Mediers
Forums konference for re-
daktionelle ledere i maj og
en bredere mediekredses
konferencer Radiodays og
New Media Days i septem-
ber og oktober.

Til at orientere om bran-
cheudviklingen medvirker
—ud over en lang raekke
lgbende interne orienterin-
ger pa Foreningens lukke-
de medlemsnet — desuden
DDFs ugentlige nyheds-
brev, der hver fredag
eftermiddag opsummerer

ugens medienyheder. Ny-
hedsbrevet er tilgeengeligt
for enhver, ogsa i gratis
mailboksabonnement pa
danskedagblade.dk.

Danske Dagblades For-
ening er med nu 110-arige
aner dybt indarbejdet som
feelles redskab for dagbla-
denes interessevaretagelse
og kontaktorgan til resten
afbranchens organisa-
tioner og frem for alt til
regeringen, Folketinget,
centraladministrationen og
de overnationale organer.
Samarbejdet med forenin-
gens samarbejdspartnere og
modparter foregér generelt
pé et konstruktivt og tillids-
fuldt grundlag. Der er grund
til at sige tak for et for-
eningsar med en bred vifte
af opgaver og respektfuldt
samarbejde til alle sider.

Annoncesalget
Dansk Oplagskontrols
Reklameforbrugsunder-
sggelse 2007 viser, at det
danske reklamemarked
fortsatte den opadgaende
kurve, som begyndte i
2004. For fjerde éri traeek
er annoncemarkedet gget,
og den samlede annonce-
omseetning i 2007 blev pa
14,5 mia. kr., en stigning pa
800 mio. kr. - svarende til
5,8 % -1forhold til aret far.
Stigningstaksten er dog vee-
sentlig mindre end det fore-
géende ar, hvor det samlede
annoncemarked steg 16,5 %
i forhold til 2005.
Dagbladene har fastholdt
deres position som den do-
minerende annoncerings-
kanal, men for farste gang
siden 2003 har dagblade-
nes annonceomsatning
veeret faldende. I 2007
omsatte dagbladene for 3,5
mia. kr., et fald i forhold til
2006 pa 264 mio. kr., sva-
rende til 7,6 %. Til trods
for den faldende omseet-
ning har dagbladene beva-
ret sin position som den
stgrste annonceringskanal
med en markedsandel pa
22 %, et fald pa 4 procent-
point i forhold til 2006,
men stadig en omsatning
der er 700 mio. kr. stgrre
end for bade tv og internet.
Internetannoncering
fortseetter den kraftige
vaekst, der har veeret ken-
detegnet de senere ér, og
med en stigning pa 39,5 %
i forhold til 2006 giver
internetomsatningen pa

2,5 mia. kr. internettet
den samme markedsan-
del som tv, nemlig 17 %.
Opgerelsesmetoden for
internetomsetningen blev
@ndret i 2006, hvorved der
ikke umiddelbart kan sam-
menlignes laengere tilbage,
mens opggrelsen for 2007
er foretaget pa samme
made som for 2006. Som
annonceringskanal overgds
internettet i 2007 kun af
dagblade og ugeaviser.

I modsetning til dagbla-
dene har omsatningen for
lokale og regionale ugeavi-
ser ubrudt fortsat veeksten
siden 2004. I 2007 omsatte
kategorien for 2,7 mia. kr.,
en stigning pa 9,6 % eller
237 mio. kr. - det vil sige
knap s& meget som dag-
bladsomsatningen faldt.
Markedsandelen for lokale
og regionale ugeaviser steg
til 19 %, og kategorien er
igen stgrre end tv.

Radioreklamer oplevede
en meget beskeden frem-
gang, fra 279 til 285 mio.
kr., svarende til en stigning
pé 2,2 %. For magasiner/
fagblade og outdoor var
der ligeledes tale om en
fremgang i omsaetningen
fra 2006 til 2007, mens
arlige publikationer har
veeret stagt faldende siden
2000 og i 2007 omsatte for
873 mio. kr.

Faldet i dagbladsannon-
ceringen har ikke veeret
den samme for alle typer
af dagblade og heller ikke
den samme for rubrik- og
tekstsideomsaetning.
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Den samlede omsatning
faldt som allerede beskre-
vet, men overordnet var
faldet i meengder starre
end i omsatning, s den
gennemsnitlige mm-pris
steg en smule.

Tekstsideannonceringen
steg i mengder og omsat-
ning for lokale og regionale
dagblade, mens landsdaek-
kende dagblade oplevede
et fald i sdvel mengde som
omsatning.

For rubrikomsatningen
var der tale om en nedgang
i maengder for bade lokale
og regionale dagblade, men
nedgangen i mangder blev
kompenseret af stigende
priser, sd omsetningen gik
frem i begge grupper. For
de landsdakkende dag-
blade faldt rubrikannonce-
ringen bade i maengder og
omsatning.

Branchenggletal

Den arlige brancheanalyse,
der folger den gkonomiske
udvikling blandt medlems-
virksomhederne, afspejler
for &ret 2006/2007 den
harde konkurrence, der har
hersket pd dagbladsmarke-
det. Samlet har medlems-
virksomhederne tabt 171
mio. kr. Det er farste gang

i 5 ar, at branchen kom-
mer ud med et samlet tab.
Bag resultatet gemmer sig,
at 18 virksomheder har
haft overskud pa tilsam-
men 184 mio. kr., mens

6 virksomheder har haft
underskud og tilsammen
tabt 361 mio. kr.

Omsatningen blev i
2006/2007 pa 12,6 mia.
kr., en stigning pa 3 %.
Omsatningsfremgangen
var mindst pé bladsalg og
stgrst pa andet salg, der
indeholder omsaetningstal
fra internet og ugeaviser.
At der er en stigning i
disse aktiviteter falder godt
i trdd med den ovenfor
beskrevne udvikling i det
samlede reklameforbrug i
Danmark.

Den ggede omsatning
til trods faldt det samlede
medarbejderantal til ni-
veauet fra 2003, og der var
i 2006/2007 ansat 9.863
personer i medlemsvirk-
somhederne.

Leeserne

Samlet blev der i 1. halvar
2008 ifglge Dansk Oplags-
kontrol distribueret knap
1,2 mio. betalte dagblade
pa hverdage. Dette er et
fald pa 6,0% i forhold til
aret far og 8,1% i forhold
til 1. halvar 2006.

Faldet har ikke veeret et
jeevnt fald for alle aviser,
og inden for de enkelte
grupper - landsdekkende,
regionale og lokale dag-
blade - er der tale om for-
skelle pé tocifrede procent-
point bladene imellem

I alt tre dagblade note-
rede en fremgang i forhold
til ret for, om end der kun
var tale om samlet frem-
gang for de tre pa 1.500
eksemplarer.

P& gratisavisfronten
skete der en raekke @ndrin-

ger, da flere aviser indgik
samarbejde pa tveers af
regioner. Efterfalgende
skete der en koncentration
af markedet da MetroX-
press kabte 24timer, og
Nyhedsavisen gav op og
indgav konkursbegeering 1.
september 2008.

Der er sédledes 'kun’ tre
gratisaviser tilbage pé det
danske marked. Alle tre
aviser udkommer i hoved-
staden, mens der er regio-
nale forskelle i provinsen.
Alle de tilbagevaerende
gratisaviser er trafikom-
delte.

Ogsé for sgndagsaviserne
fortsatte den nedadgdende
tendens for oplaget, og
alle betalte sendagsaviser
under ét oplevede et fald
pa 6,3%, knap to procent-
point mere end éret for.
Sendagsoplaget vari 1.
halvar 2008 pa 1.009.375
eksemplarer.

Det faldende oplag afspej-
lesikkeiet faldende leeser-
tal. Ifolge Index Danmark/
Gallups leesertal for 1.
halvar 2008 steg leesningen
afbetalte hverdagsaviser
til 4,5 mio. lesere, 35.000
leesere flere end halvaret
for. Gratisaviserne havde
i samme periode 1,9 mio.
leesere, hvilket ogsa var lidt
hgjere end perioden for.

Leesningen af sgndagsavi-
ser faldt minimalt i forhold
til 2. halvar 2007, men

er helt pd niveau med 1.
halvar 2007. I alt 3,5 mio.
laesere er der til landets 9

betalte sendagsviser.
Forbruget af avispapir
afspejler de faldende op-
lag, ikke mindst pé gratis-
aviserne. I forste halvdel
af 2008 blev der forbrugt
121.000 tons, hvilket er
11,7 % lavere end det
tilsvarende forbrug i 1.
halvar af 2007, hvor der
blev brugt 138.000 tons.

Aviser pa nettet

De danske dagblade er
steerkt repreaesenteret pa
internettet og har ikke
alene hjemmesider med
avisernes navne, men ogsd
en reekke maélrettede spe-
cialsites inden for mange
forskellige emnekategorier,
spendende fra egentlige
markedspladser til spe-
cialiserede byguides og
sportssites.

Af de 222 hjemmesider,
som FDIM (Foreningen af
Danske Internetmedier) fg-
rer statistik over, er 50 ejet
af dagbladene, hvilket er
fem flere end é&ret for. Af de
100 mest besggte sites i uge
25, er de 27 ejet af et dag-
blad, hvor det tilsvarende
tal for éret for var 26.

Af alle 66 mio. hjem-
mesidebesgg i uge 25 skete
28% pé et dagbladsejet
site, mens hjemmesiderne
til gengeeld kun star for
13% af sidevisningerne,
svarende til 90 mio. side-
visninger.
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Avisen i Undervisningen (AiU)

Skriv til avisen
Aviskonkurrencen er en
gedigen succes. Det viser
arets deltagerantal pa
29.330 elever fra 1.404
klasser. Det er 3.000 flere
elever end aret far og nee-
sten 10.000 flere, end da
konkurrencen startede i
1992.

Enny service pé
www.aiu.dk betgd, at alle
involverede fra dagblade og
skoler kunne orientere sig
om, hvilke klasser, der til-
meldte sig hos den enkelte
avis—og hvilke klasser, der
deltog fra hver skole.

Arets emne ”Spillereg-
ler” slog an.

"Det er tydeligt, at arets
emne er noget, som berg-
rer elevernes dagligdag og
kalder pa involvering”,
siger medlem af dommer-
komiteen, Jens Raahauge,
der ogséa er formand for
Dansklaererforeningen.

Vindere i aldersgruppen
6.-7. klasse blev 7.f fra Jel-
lebakkeskolen med avisen
"Trumfen”, som isaer fik
ros for en flot forside og
historien om ludomani.

I kategorien 8.-10. klasse
vandt 9.a fra Sendersgsko-
len med avisen ”Livet pé
Spil”, hvor iseer historien
om en lokal pigebandes
hudlgse beskrivelse af
deres voldelige adfeerd
fangede dommerkomiteens
opmearksomhed.

Avisugen

Bestil gratis max tre for-
skellige dagblade i klas-
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sesat (4 30 stk.) i uge 46.
Sadan lgd kampagnens
tilbud til de gymnasiale
uddannelser (stx, hf, hhx,
htx) for tredje ar i traeek.
Endnu flere gymnasielere-
re tog imod tilbuddet end
aret far, idet 20 procent
flere klasseset fandt vej til
gymnasierne, i alt 1.536
klassesaet.

AiU-udvalgets vurdering
er dog, at stigningen ikke
er helt tilfredsstillende.
Som noget nyt vil skolerne
derfor til neeste ar bade
kunne bestille aviser til
klasser og til kantiner/an-
dre feellesarealer.

Mediacamp

Mediacamp er et pilot-
projekt, der som ringe i
vandet skal sprede sig
over hele landet. Projektet,
som finder sted en uge i
sommerferien, gar ud pé
at give 20 gymnasieelever
undervisning i journalistik
og derefter spalteplads til
at skrive om et givet tema
i avisen.

Sidste ér stillede Fyens
Stiftstidende ferieramte ar-
bejdspladser og mandskab
til radighed for projektet,
som blev gennemfart i
teet samarbejde med AiUs
medarbejdere og fuldt
betalt af midler fra Arhus
Stiftstidendes Fond samt
en deltagerafgift. I ar gen-
nemfarte Fyens Stiftstiden-
de camp’en pé egen hiand
og med egne midler bortset
fra den overordnede plan-
leegning og markedsfering,

som ligger i AiUs regi og
finansieres af midler fra
Arhus Stiftstidendes Fond.
Den nye deltager i projek-
tet 1 2007 var 24timer.
Arets tema var DROM-
ME. Der blev arbejdet med
stor entusiasme og serigsi-
tet bade pa Fyens Stiftsti-
dende og 24timer, og begge
steder leverede de unge
gymnasieelever originale
og leseverdige historier
om DROMME. Gymna-
sieelevernes respons var
serdeles positiv. En af de
unge udtalte: “Tak for en
fed uge! Jeg kan ikke rigtig
komme i tanke om noget,
som jeg synes skulle laves

”

om.

Kurser

Mere end 400 lererstude-
rende og laerere deltog i
det forlgbne ar i AiUs kur-
ser om aviser og medier.

Materialer

Siden 1995 har Undervis-
ningsministeriet hvert ar
preemieret tre undervis-
ningsmaterialer af bemeer-
kelsesveerdig hgj kvalitet
med Undervisningsmid-
delprisen.

Sidste ar indstillede 20
forlag 34 materialer til pri-
sen, og AiU var ét af dem
med bogen “Fem trin til
artiklen”. Bogen kom ind
pé en delt andenplads, og
bogens forfatter, Andreas
Hansen, modtog prisen pa
10.000 kroner af undervis-
ningsminister Bertel Haar-
der ved en hgjtidelighed

pé Dansk Skolemuseum i
Kgbenhavn.

Jo tidligere bgrn leerer
avismediet at kende, jo
starre er sandsynligheden
for, at de senere bliver
avislaesere. Derfor vil AiU
gerne motivere leererne
i de yngste klasser til at
bruge avisen i deres under-
visning. Og en af meto-
derne er at udgive et godt
undervisningsmateriale til
malgruppen.

”Avis? Naturligvis”
introducerer avisen for
elever i 4.-6. klasse. De
mest geengse genrer bliver
introduceret med tekstek-
sempler — sammen med
billeder og layout. Intro-
duktionen munder ud i et
opleeg til, at eleverne selv
skriver en nyhedsartikel.
Bogen, som er gennemil-
lustreret af bladtegneren
Jorn Villumsen, udkommer
i august 2008.

”En avis om avisen”
udkom i en ny udgave,
som er produceret i et sam-
arbejde med Ugeaviserne.
Mange dagblade og uge-
aviser bestilte gennem AiU
eksemplarer af avisen til
omdeling ved skolebesgg.
P& 16 sider introduceres
avisens genrer, billeder,
kilder, annoncer og histo-
rie. Avisen henvender sig
til elever i 6.-10. klasse.

Bladet Prent udsendes
til de gymnasiale uddan-
nelser og til leerersemina-
rierne. Arets to titler var
”Medier under pres” og
”Sporten pa vrangen”.
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Konkurrencen blev gen-
nemfart med 20 deltagen-
de dagblade - en nedgang
i forhold til &ret fgr, hvor
der var 24 deltagere. Antal-
let af indsendte sider var
177 - samme antal som
sidste ar.
Dommerkomiteen’s ud-
deling af diplomer fordelte
sig som falger: Det var
Politiken, der denne gang
havde gjort sig fortjent
til guld, og falgende seks
aviser fik sglv: Berlingske
Tidende, Fyens Stiftsti-
dende, Fyns Amts Avis,
JydskeVestkysten, Morgen-
avisen Jyllands-Posten og
Politiken. Endvidere var
der heedrende omtale til 13
dagblade for i alt 14 sider.
Diplomoverrakkelsen
fandt som sedvanligt sted
i forbindelse med érets
generalforsamling - denne
gang pa Radisson SAS
Hotel Papirfabrikken Silke-
borg.

Resultatet af den nordiske
konkurrence blev afslgret i
forbindelse med det érlige
SNDS-seminar, der fandt

sted i dagene 22.-23. maj i
Kgbenhavn.

Der var en mindre ned-
gang i antallet af indsendte
bidrag i forhold til sidste
ar, nemlig 870 mod til 956.
Antallet af deltagende avi-
ser var 68 mod 73 dret for.

Sverige var den stgrste
bidragsyder i dette ars kon-
kurrence med 23 deltagere
og 339 bidrag. Norge havde
ligeledes 23 deltagere, men
kun 265 bidrag, hvilket
var vaesentligt mindre end
sidste ar. Finland havde 13
deltagere med 142 bidrag,
og endelig havde Dan-
mark 8 deltagere med 124
bidrag.

Der blev i alt uddelt 69
diplomer. To aviser fik
guld, 13 fik sglv, 20 fik
bronze, og der var haedren-

de omtale til 34 aviser. Det
blev Norge og Sverige, som
var de mest vindende lan-
de hver med henholdsvis
21 og 19 diplomer, Finland
fik 14, medens Danmark
fik 15 diplomer. Der blev
tillige uddelt én AHA-pris,
som gik til Finland.

Ogséa i ar afviklede man
sidelgbende med den
nordiske konkurrence
en European Frontpage
Competition. Deltagere
fra flere europeeiske lande
havde til denne kategori
indsendt 124 bidrag mod
181 sidste ar.
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