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| hard konkurrence

Arsskriftet sidste ar varsle-
de storm pa avismarkedet,
og udsigten har holdt.

Foreningsaret juli 2006
til juni 2007 blev det
hérdeste konkurrencear i
en generation, og nar dette
skrives midt i august 2007
er der ingen sikker indika-
tion af, hvor gratisavisud-
viklingen vil ende.

Forlgbet er kendt, men
ridses op skal det: Ny-
hedsavisen meddelte sin
ankomst for sommeren
sidste &r. En nyskabelse
i form af en daglig hus-
standsomdelt avis. Den
blev overhalet indenom af
tre andre, der alle udkom
forst i august og var klar til
at mgde konkurrencen, da
den islandske nyskabelse
ramte brevspraekkerne i
september.

Efter nogle mellemspil
er konkurrencen pé marke-
det for husstandsomdelte
dagblade forelgbigt konso-
lideret saledes, at der er to
om brevsprakkerne, nem-
lig Nyhedsavisen og 24
timer”, den sidste inkl. tre
samarbejdsudgaver med
Stiftstidenderne i Aalborg
og Odense og med Mor-
genavisen Jyllands-Posten
i Arhus.

Men markedssituatio-
nen er mere kompliceret
end dertil, for i arets lgb
er der sket en betydelig
migration af gratisoplaget
mellem Danmarks hus-
stande. Dertil kommer, at
de to nye blade i stigende
grad er blevet trafikaviser

og dermed ogsa har taget
kampen op med den for-
rige belge af nyskabelser
pé dagbladsmarkedet med
MetroXpress og Urban som
de stgrste.

Medens denne udvik-
ling er sket, har de betalte
dagblade troligt fortsat
deres virksomhed, og nér
alt kommer til alt er deres
oplagstab betydeligt min-
dre, end det blev spéet, da
avismarkedet eksploderede
i august sidste ar. Avis-
markedet er rummeligt,
og som det ser ud nu, er
det danske avisoplag mere
end fordoblet pa fa ar. Det
er gleedeligt, s leenge det
betyder, at flere — ikke
mindst flere unge — laeser
aviser, men kan vare pro-
blematisk, hvis presset pa
de betalte aviser, der barer
den kvalificerede journali-
stik og samfundsdebatten,
bliver for tyngende.

Skent man selviolge-
lig altid kan leenges mod
fredeligere tider, har
dagbladshusene til alle
tider veeret gode til at ga
ind i den konkurrence, der
har budt sig. @konomisk
set blev 2006 naturligvis
preaeget af konkurrencen pa
gratisavismarkedet. Om-
setningsmeessigt var det
et rekordar med hele 12,2
mia. kr. i samlet indteegt.

Men den dyre gratisavis-
udgivelse var medvirkende
til, at branchens samlede
resultat blev beskedent
med i alt 125 mio. kr. Dag-
bladsudgivelsen er fortsat

det baerende for de fleste
bladhuse, men der tjenes
mange penge pa ugeavis-
udgivelse, trykkerier og
reklameomdeling, og i de
seneste saesoner er inter-
netannonceringen blevet
en faktor, der regnes med,
ligesom flere aviser begyn-
der at fa gkonomi ud af
selve udgivelsen af deres
internetavis. Ogsa nogle af
de mange avisradioer giver
indtaegter.

Men nar det er sagt,
er der ogsd konkurrence,
som paferes dagbladene af
andre kreefter end det frie
marked og dermed satter
dagbladene i en urimelig
konkurrencesituation.

Et eksempel optradte
kortvarigt, da Nyhedsavi-
sens ejer indgik aftale med
Post Danmark om et feelles
distributionsselskab. Nu
star der jo gledeligvis i
regeringsgrundlaget, “"Nye
mal”, at dagbladene lig-
ger regeringen pa sinde,

s& man kunne undre sig
over, at et postforetagende,
hvis majoritetsaktionaer

er transportministeren,
kunne handle imod re-
geringens interesser. Det
plejer ikke at g& godt, nar
selskaber gar imod ejerens
interesser, men her var det
ikke transportministeren,
der tog affere. Det gjorde
derimod Konkurrence-
styrelsen, der stillede sa
mange rimelige krav til
joint venturet, at Post Dan-
mark ikke kunne fortseette
samarbejdet.

Helt anderledes langvarig
er udfordringen fra DR og
TV2. DDF anfaegter ikke, at
public service-tv og -radio
har relevans og principielt
og praktisk medvirker til at
skabe den pluralisme i det
danske mediebillede, som
alle gnsker.

Problemet er bare, at
denne positive effekt af
public servicestationerne
virker et vist stykke hen;
men derefter gar det den
anden vej. Hvordan skal
det forstas?

DR har haft en enesta-
ende platform at begynde
sin virksomhed pa. Radio
forst, dernaest tv i et mo-
nopol, der virkede i flere
artier. S kom TV2 og fik
sin del af tv-kagen, ligele-
des med en fantastisk plat-
form i form af en delvist
licensfinansieret gkonomi,
der holdt de forste halvan-
det arti. DR matte aflevere
fijernsynstid, men kombi-
nationen af de to public
service foretagender har
veeret sa gredgvende, at de
private tv- og radiostatio-
ner kun i alt for ringe om-
fang har faet mulighed for
at udvikle sig i Danmark.

Det har dagbladene levet
med, og man kan sige,
at netmedierne jo i stort
omfang vil overtage bade
tv- og radiotransmissionen.
Nar det er en realitet, stil-
les public service og dag-
bladene jo principielt lige.
Det er bare ikke virkelig-
heden. Den er nemlig, at
DR og TV2 ved offentlige



midler har haft mulighed
for at opbygge sa steerke
meerkevarer, at de, ligesom
det er tilfeeldet med radio
og tv, har unikke mulighe-
der for at veenne befolknin-
gen til, at deres netmedier
er vejen frem. De enkelte
dagblades markedsferings-
kraft er — stillet over for
den intensive krydsmar-
kedsfaring af programmer
og websites i DRs og TV2s
programvirksomhed
— langt mindre. Det er et
skoleeksempel pa steerk
branding, hvor et stort
meerke kan velte en under-
skov af andre kvalitets-
maeerker, sdledes som det er
sket pa s& mange markeder
mellem é&r og dag.

Indvendingen mod disse
betragtninger er, at der
er distributionsstgtte til
dagbladene og 0-moms pa
bladsalget, som utvivlsomt
fér flere mennesker til at
kgbe aviser, fordi det gar
dem billigere. Hvis man
leegger distributionspen-
gene og det tabte skattepro-
venu sammen, udger det
halvanden milliard kroner.

Men her skal man hu-
ske, at det er midler, som
spredes til mange forskel-
lige blade, medens mere
end det dobbelte belgb,
hele licensen pa neesten
314 milliard, tilfalder en
enkelt markedsaktgr med
et veeld af krydssubsidi-
erende kanaler.

Naér talen er om distribu-
tionsstatten er det pa sin
plads at nevne, at 2007

netop er det forste ar, hvor
den nye distributionslov-
givning geelder. Stgtteord-
ningen métte endres for at
imgdekomme EU-retten.
Den gamle ordning var
knyttet til Post Danmark,
men EU’s krav er, at alle
distributionsvirksomheder
skal stilles lige, og det er
opfyldt med den nye lov.
Nyordningen, der
har samme gkonomiske
omfang som den gamle,
fungerer stort set hen-
sigtsmeessigt og har bl.a.
udbredt stgtten til flere
blade, idet de pa grund af
deres forskellige udgivel-
sestidspunkter ikke alle
har kunnet anvende Post
Danmark. Til gengeeld har
Post Danmark udnyttet
situationen ved i vinter at
sette sine priser for avis-
distribution sddan i vejret,
at det i realiteten har slugt
det meste af distributions-
statten.

Pressefrihed

Danmark har utvivlsomt
et af de frieste pressesy-
stemer i denne verden.
Det skal vi veere stolte af,
og dagbladene gleder sig
over, at forstdelsen for den
frie presses umistelighed
star klart for alle danske
politikere med statsmini-
ster Anders Fogh Rasmus-
sen i spidsen.

Alligevel har det i nogle
ar veeret pa dagsordenen at
hugge hele og klippe teer
rundt omkring i lovgivnin-
gen. Tidligere arsskrifter

har beskeeftiget sig med
terrorlovgivningen, der har
andre udtryk end plastic-
posen i lufthavnene, heraf
nogle der raekker ind i
pressens virksomhed. Det
skal ikke uddybes igen i &r,
men det var immer hen en
skuffelse, at Foreningens
forsgg pa at fa regeringen
til at lade sig inspirere af
de belgiske regler, der und-
tager medierne fra nogle

af de veerste konsekvenser
af terrorlovgivningen, blev
tilbagevist.

Stor var forundringen
ogsd, da anklagemyndig-
heden slaebte Berlingske
Tidendes daveerende chef-
redakter og to journalister
i retten, fordi de havde
gengivet materiale leveret
af den tidligere efterret-
ningsofficer, Frank Grevil.
Kgbenhavn Byret frifandt
imidlertid de tre, og ankla-
gemyndighed lod det veere
godt med det og undlod at
anke sagen. Men tilbage
star bade det danske og det
internationale samfunds
overraskelse over, at dan-
ske myndigheder overho-
vedet kunne finde pa at
rejse denne sag.

Et andet projekt, der indtil
videre er mislykkedes,

var Det Islamiske Tros-
samfunds forsgg pa at fa
Morgenavisens Jyllands-
Postens ansvarshavende
chefredaktar, Carsten Juste,
og redakter Flemming
Rose, dgmt for injurier. P&-
standen var, at gengivelsen
af de nu bergmte tegnin-

ger af Muhammed og den
ledsagende tekst rummede
@resfornermende sigtelser
om, at islam, profeten og
muslimer er eksponenter
for og tilhengere af krig,
kvindeundertrykkelse,
kriminalitet og terror.

Det var en tabersag, og
Juste og Rose blev frikendt.
Men sagen er ikke desto
mindre anket til Landsret-
ten, sd den kan vi folge
ogsa i det kommende ar.

Medens domstolene har
gleedet pressemiljget og
frihedselskende menne-
sker med gode domme, har
de folkevalgte ikke fulgt
trop med at ophgre med
at stramme lovgivningen.

I dette forar har Folketin-
get vedtaget en lov, som
gor det umuligt for alle

og dermed journalister at
sende tekst, f.eks. sms-er
fra retslokaler. Baggrunden
er forstaelig nok, fordi det
gelder om, at tilharere
ikke mé kunne skrive til
ventende vidner, hvad der
er blevet sagt i retssalen.

Men det er ergerligt, at
der ikke er gjort en und-
tagelse for medarbejdere
fra medierne, fordi bl.a.
sms-en allerede havde
indtaget en rolle som et
vigtigt opdateringsmiddel
i retsreportagen. Heldigvis
ser det ud til, at der bliver
en anden runde, idet der
er nedsat en arbejdsgruppe
under Domstolsstyrel-
sen, der skal se pé sagen.
Danske Mediers Forum har
plads i gruppen.
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EU fglger op pa stramnin-
gerne med den revision af
abenhedsreglerne i unio-
nen, der er i stgbeskeen i
disse maneder. Alt tyder
pé, at dokumentadgangen
vanskeliggares.

Og et andet sted i Dan-
marks interessesfaere, nem-
lig i Grgnland, arbejdes
der med at hjemtage me-
dieansvarslovgivningen.
Det sker ganske vist efter
dansk model, men i rela-
tion til Pressenavnet er
det et problem, at forman-
den ikke leengere behgver
vaere jurist, men blot skal
vaere en person, der kender
Grenlandske forhold ind-
gaende. Hidtil har lands-
dommeren bekladt posten.

Det er problematisk i
et lille samfund som det
grognlandske, at der ikke
udvises omhu med hensyn
til at sikre uvildigheden
bedst muligt.

Alt i alt er de skyer, som
over hele verden begyndte
at drive ind over de redak-
tionelle rammebetingelser
efter 11. september 2001,
stadig ikke blevet spredt,
og det ville veere en smuk
opgave for dansk politik at
begynde at se pa, hvordan
vi kan komme tilbage pa
sporet.

I det danske pressenavn
har der veeret arbejdet med
formen pa offentliggarel-
sen af kendelserne. Der er
udviklet en ny model, som
gor det muligt for medier,
der har faet patale, at
bringe denne i en forkortet

og mere populer fremstil-
ling, som Pressenavnet
ledsager den geeldende
tekst med. Det er sarligt
de elektroniske medier,
som kan drage nytte af
dem, fordi de er uegnede
til lange tekster, men ogsa
for dagbladenes lesere vil
det veere langt nemmere at
orientere sig i en kendelse
pé denne made, end det
har veret far, hvor sikkert
kun de seerligt interesse-
rede orkede at arbejde sig
igennem en lang juridisk
redeggarelse. Pa den made
vil Presseneevnets kendel-
ser nok fa stgrre opmaerk-
somhed.

Ophavsret

Et af de store problemom-
rader for dagbladene er
ophavsretten. Helt grund-
leeggende er sporgsmalet
om ejerskabet til stoffet i
medierne, hvor det i dag er
journalisten, der har hals-
og héndsret over materia-
let, uanset at han eller hun
er fastansat med lgn og alle
de goder, der nu hgrer til
en journaliststilling.

Det betyder vanskeligere
vilkar for arbejdsgiverne,
nér det hver gang, der i
disse ar skal satses pa nye
medier, skal indgés afta-
ler herom. Og pa sigt er
journalisternes krav om
vederlag i disse aftaler en
tikkende bombe. Det vil
vise sig, nar andre medier i
de kommende éar far stgrre
betydning for virksomhe-
den i forhold til avisen og

honorarkravene fra journa-
listerne for at medvirke til
at producere andre medier
end moderavisen sd kan
skrues i vejret.

Hele denne problemstil-
ling har vaeret grundigt
behandlet i et udvalg,
som kulturminister Brian
Mikkelsen nedsatte for
nogle ar siden, og som
afleverede sin beteenkning
i efteraret 2006. Det er
dagbladenes forhabning, at
den omhyggelige behand-
ling af problemstillingen
vil overbevise politikerne
om, at tiden er inde til at
stille journalister lige med
andre medarbejdere, som
ikke nyder journalisternes
privilegier i relation til
frugten af deres arbejde.

De fleste ophavsrets-
spargsmal vedrgrer imid-
lertid det digitale omréade.
Muligheden for at kopiere
f.eks. netavisernes artikler
og anvende dem ulovligt
til fornyet publicering
uden aftale med det medie,
de kommer fra, udnyttes
desveerre af piratforeta-
gender. DDF har gennem
de senere ar med heldigt
gennemfarte retssager faet
deempet fenomenet her
i landet. I det forlgbne ar
er det sdledes lykkedes at
forhindre Google News i at
begynde sin virksomhed
i Danmark, fordi det blev
gjort klart over for Google,
at foretagendet var forplig-
tet til at henvende sig til
hvert enkelt medie og fa en
aftale, hvis mediets artikler

skulle kunne gares tilgaen-
gelige af Google News.

En tilsvarende situation
udviklede sig til en rets-
sag i Belgien, hvor Google
havde startet sin Google
News-tjeneste, men ved
en domstol blev demt

til at here op og i gvrigt
betale erstatning til de
fransksprogede belgiske
aviser. I regi af dagblads-
udgivernes internationale
forening, World Associa-
tion of Newspapers (WAN)
og i samarbejde med en
reekke bladforetagender

og andre organer arbejdes
der for tiden pa at skabe en
international it-protokol,
et program, som anvendt
af det enkelte dagblad kan
forhindre, at der sker pirat-
udnyttelse af dets website.
DDF har i ar fort retssager
i Danmark og Sverige for
at forhindre, at firmaet
Infopaq indscanner aviser
ulovligt med henblik pé

at bruge artiklerne til en
nyhedstjeneste til virk-
somhedskunder. Sagerne
fortseetter i det kommende
ar, men i forste omgang er
Infopaq blevet dgmt ved
retten i Stockholm.

Blandt ophavsretsproblem-
stillingerne skal endelig
neevnes Kulturministeriets
arbejdsgruppe vedr. digi-
talisering af kulturarven,
hvor Danske Mediers Fo-
rum, som DDF er sekretaer
for, har seede og arbejder
med for at finde fleksible
lgsninger p4, hvordan den
danske befolkning kan fa
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gleede af alt det stof, der
ligger i danske arkiver mv.

Journalistuddannelser
Danmarks Journalisthgj-
skole er Danmarks stgrste
uddannelsesinstitution for
journalister og det eneste
sted, der uddanner foto-
journalister. Skolen har
som andre mellemlange
videregdende uddannelser
vaeret genstand for lov-
givning i det forlgbne ar,
men som en af under en
héndfuld institutioner blev
den ikke del af en af de
regionale professionshgj-
skoler. Til branchens store
tilfredshed fik DJH som
hidtil sin egen lov, og den
er indrettet sdledes, at det
er muligt at gennemfore et
andet stort gnske, nemlig
en sammenlegning med
Den Grafiske Hgjskole.
Fusionen, der ventes gen-
nemfprt for 2007 er omme,
betyder, at der skabes en
stor uddannelsesinstitu-
tion, der uddanner kandi-
dater til alle de funktioner,
som er forudsatningen for
mediernes indholdspro-
duktion. Det er en bane-
brydende udvikling, som
branchen med god grund
venter sig resultater af.

En anden af de tre jour-
nalistuddannelsesinstitu-
tioner, Roskilde Univer-
sitetscenter, har med
oprettelsen af et sdkaldt
kompetenceudvalg indset
og sggt at imgdekomme
behovet for en lgbende
dialog med branchen.

Det lover godt for RUCs
journalistuddannelse, der
pé denne made kommer pa
niveau med bédde DJH og
uddannelsen pa Syddansk
Universitet Odense, hvad
angér jordforbindelse.

Foreningen har i aret,
der er géet, deltaget i det
interessante arbejde i
Undervisningsministeriets
arbejdsgruppe om frem-
tidens medie- og kom-
munikationsuddannelser.
Arbejdsgruppen, der har
veeret en parallel til syv
grupper pé andre omréder,
har produceret en givtig
analyse af uddannelses-
behovet i branchen og
tegnet nogle pejlemaerker
for fremtidens uddannelse,
som vil blive nyttige i de
kommende ar.

Annonceomradet
Dagbladene og de gvrige
medier har med annon-
cer og reklame for alver-
dens produkter betydelig
interesse i udviklingen pa
forbrugeromradet. Det var
velkomment, at et ganske
afkalet forhold til forbru-
gerombudsmandsinstitu-
tionen med udnavnelsen
af den nye forbrugerom-
budsmand, Henrik Oe,
kunne varmes op. De nye,
pragmatiske, men allige-
vel stringente toner, der
lyder fra institutionen,
forekommer at laegge op
til ordentlige forhold bade
for forbrugere og virksom-
heder, og det ma i bund og
grund veere meningen med

ombudsmandens virke. Pa
det kommercielle omrade
er en af de varme kartofler
nu pa tredje ar spergsmalet
om, hvorvidt det er tilladt
udenlandske bookmakere
at annoncere i danske avi-
ser. Problemstillingen er, at
bookmakernes virksomhed
ikke er tilladt i Danmark,
hvorfor de annoncerer om,
at kunderne skal spille hos
dem i England. Dagbla-
dene anerkender ikke, at
annonceringen skulle veere
ude af trit med spillovgiv-
ningen i Danmark, selvom
Danske Spil besynderligt
nok fortsat har monopol.

Det er opfattelsen, at
spillemonopolet til sy-
vende og sidst ikke holder
i EU-retlig henseende. En
raeekke ansvarshavende
redaktgrer er indtil videre
sigtet, og en retssag afven-
tes med spending.

Samarbejde og udvikling
Danske Dagblades For-
ening arbejder i det daglige
sammen med de gvrige
medieforeninger og DR og
TV2/Danmark om at have
indflydelse pa den redak-
tionelle og til en vis grad
den kommercielle lovgiv-
ning i Danmark. DDF vare-
tager sekretariatet for den
feelles sammenslutning,
Danske Mediers Forum,
som nu snart har eksiste-
ret i fem &r. Deltagerne i
samarbejdet kan glaede sig
over, at en raekke uover-
ensstemmelser om det
forretningsmaessige, som

bl.a. ogséd er kommet til ud-
tryk i neervaerende kapitel
af arsberetningen, ikke far
lov at gve indflydelse pa
den ganske brede vifte af
sporgsmaél, som kalder pé
samarbejde og far svar i
form at et velsmurt feelles-
skab om varetagelsen af
interesserne pa de naevnte
omrader.

Men ligesom de andre
deltagere i dette feelles-
skab er Danske Dagblades
Forening fortsat en helt
selvsteendig forening. Det
forlgbne foreningsér har
bragt en revision af pres-
sens fellesskaber med sig.

Det betyder, at Danske
Mediers Arbejdsgiverfor-
ening efter nogle &rs relativ
selvsteendighed, atter for-
melt er blevet knyttet neer-
mere til Danske Dagblades
Forening og deler besty-
relse med denne. DDF har
samtidig overtaget nogle
interesseomrader fra Den
Danske Presses Feellesind-
kgbs-Forening, der er dag-
bladenes papirleverandgr.
For fremtiden stdr DDF for
alle spergsmaél om f.eks.
teknisk samarbejde med
reklamebureauer og andre
teknologiske spgrgsmal,
ligesom den store érlige
mediekonference i februar
gennemfgres af DDF. Ende-
lig er Pressens Hus, der har
vaeret i Indkebsforeningens
hander, blevet kabt og
overtaget af Danske Medi-
ers Arbejdsgiverforenings
faglige Hjeelpefond, der
hgrer til DDF-systemet.
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Med disse &ndringer, der
ogsa har andre interne for-
dele, star DDF godt rustet
til at varetage medlemmer-
nes interesser og modtage
de udfordringer, som en
ikke mindre turbulent
fremtid vil bringe.



Et marked i1 fortsat vaekst

Annoncesalget
Det danske reklamemarked
fortsatte den opadgaende
kurve, som begyndte i
2004, viser Dansk Oplags-
kontrols Reklameforbrugs-
undersggelse 2006. For
tredje ar i treek er annonce-
markedet gget, og den sam-
lede annonceomsatning i
2006 blev pa 13,7 mia. kr.,
en stigning pé 1,9 mia. kr.
— svarende til 16,5% —
i forhold til &ret for. Det
samlede annoncemarked
i 2006 er dermed 3.3 mia.
kr. hgjere end omseetnin-
gen i 2003, der udger lav-
punktet i dette artusinde.
Den starste procentuelle
stigning er sket indenfor
internetannoncering. Pa
Internettet omsattes i 2006
for 1,8 mia. kr., en stig-
ning i forhold til 2005 pa
142%. Omsatningstallet
for internetannoncering
er imidlertid ikke direkte
sammenligneligt med tidli-
gere ar, da man i 2006 har
udvidet opgerelsen og nu
medtager bl.a. sggeordsan-
noncering, markedspladser
og permission marketing.
Opgjort pd samme made
som foregdende é&r er inter-

netomsetningen ca. 980
mio. kr., hvilket ville svare
til en stigning pa 32%.

Med den nye op-
gorelsesmetode har Inter-
nettet en markedsandel pa
13%.

Dagbladene har fast-
holdt deres position som
den dominerende an-
nonceringskanal med en
markedsandel pd 26%.

Markedsandelen er et
procentpoint lavere end
aret for, men tallene deek-
ker som n&vnt over et
totalmarked, der er steget
16,5%. Dagbladsomsast-
ningen steg 11,3% fra 2005
til 2006 til 3,5 mia. kr. og
overgik annonceringen i
den neeststerste kanal — TV
—med mere end 1 mia. kr.

TV overhalede margi-
nalt de lokale ugeaviser
som den naststgrste an-
nonceringskanal med en
omsaetning pé kr. 2,471
mia. kr. mod ugeavisernes
2,467 mia. kr. For savel TV
som de lokale ugeaviser er
der tale om en rekordom-
setning.

Radioreklamer oplevede
ogsa en beskeden frem-
gang, fra 280 til 283 mio.

kr., svarende til en stigning
pa 1,1%. For magasiner/
fagblade og outdoor var
der ligeledes tale om en
fremgang i omsatningen
fra 2005 til 2006, mens
arlige publikationer og
biografreklamer begge har
oplevet et decideret fald i
omsatningen.
Dagbladsomseatningen
bliver traditionelt ned-
brudt p&d omsetningen pa
tekstside og rubrikmar-
keder i forhold til lokale,
regionale og landsdaek-
kende dagblade. Fra
2006 indeholder Danske
Dagblades Forenings egen
annoncestatistik imidlertid
ogsd omsaetningen fra gra-
tisaviser, hvilket betyder,
at en direkte sammenlig-
ning med tidligere ar skal
foretages med stor forsig-
tighed.
Rubrikomsetningen i
2006 har generelt vaeret
stigende i bade maengder
og kroner, og ikke mindst
stillingsannoncer har
vaeret i veekst for alle tre
kategorier af dagblade. Bo-
ligannonceringen har ogsa
vaeret positiv i 2006, og for

de landsdekkende dag-

blade har der endda veeret
tale om et fald i meengder,
men en forggelse i omseet-
ningen med deraf stigende
annoncepriser til falge.
Tekstsideannonceringen
i savel meengde som kro-
ner har veeret faldende for
de lokale dagblade, mens
omsatning og meengde er
oget 1 savel regionale som

landsdekkende dagblade.

Branchenggletal
Den érlige brancheanalyse
gennemfares for at folge
den gkonomiske udvikling
blandt medlemsvirksom-
hederne. Der er siledes
ikke tale om en isoleret
dagbladsanalyse, men en
lebende overvagning af
den vifte af forretnings-
omréder, som foreningens
medlemsvirksomheder er
engageret i, dvs. dagblade,
ugeaviser, radio, tv, Inter-
net, trykkerivirksomhed,
distribution, events mv.
Branchens samlede net-
toomsatning udgjorde i
2006 12,2 mia. kr., hvilket
er en fremgang pd 760 mio.
kr. i forhold til aret far.
Arets resultat blev pa
125 mio. kroner, hvilket kun
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er en femtedel af overskud-
deti 2005. Andelen af
blade med overskud er sti-
gende. Bade avissalg og an-
noncesalg er begge fortsat
de veesentligste indteegts-
kilder for dagbladene. Der
spores dog en stagnation

i avissalget, som imidler-
tid opvejes af en stigning

i annoncesalget. Endelig

er posten ”andet salg”,

der omfatter ovenneevnte
gvrige aktiviteter, fortsat i
veekst, og fremgangen har
vaeret pd 13%.

Med en lille stigning i
medarbejdertallet var der i
2006 ansat 10.005 medar-
bejdere og 125 flere end i
2005.

Lzeserne

Danskerne fortsetter det
meget hgje forbrug af
aviser, sdvel trykte som
elektroniske.

Index Danmark/Gallups
leesertal for 2. halvar 2006
viste, at der pa hverdage
bliver lest lige knap 6,1
mio. aviser dagligt. Tallet
afspejler leesning af savel
betalte som gratis hver-
dagsaviser, dog er tallene
for de ‘nye’ gratisaviser

endnu ikke en del af halv-
arstallene. Ser man pa
aktualitetstallene, ogsé fra
Index Danmark/Gallup,
var det daglige laesertal for
alle hverdagsaviser fal-
dende gennem det farste
halvéar af 2007, og lesertal-
let nér ikke niveauet fra
sidste ar. For de betalte
sondagsaviser har der vee-
ret en tilsvarende udvik-
ling. Leesertallet er faldet
med 300.000 lesere til

3,6 mio. — et fald pé 8,3%
i forhold til &ret for.

Oplaget pé betalte aviser
er fortsat faldende.

Ifelge Dansk Oplagskon-
trols tal for 1. halvar 2007
har de betalte hverdagsavi-
ser et oplag pa 1,240 mio.
eksemplarer, et fald pa
2,2% 1 forhold til &ret far.
Sendagsoplaget viser et
fald pa 52.000, svarende
til 4,6%.

Gratisaviserne forsatte
deres vaekst, og til trods
for mange e&ndringer un-
dervejs er det omtrentlige
oplag angiveligt 1,6 mio.
eksemplarer dagligt.

Forbruget af avispapir
oges fortsat. I lgbet af det
farste halvér af 2007 er for-

bruget steget med 9,3%, og
der blev solgt 138.000 tons
mod 126.000 tons i forste
halvar af 2006.

Aviser pa nettet
Avisernes udbygning af
elektroniske tjenester
udvides til stadighed, og
dagblade og dagblads-
ejede sites udger en stor
del af danskernes daglige
internetforbrug. Mélinger
foretaget af FDIM (Forenin-
gen af Danske Internetme-
dier) i uge 25 i ar viser, at
blandt de 100 mest be-
sogte hjemmesider er de 26
dagbladsejede, det samme
antal som i 2005. Méling
pé udgiverniveau (det vil
sige, at f.eks. JP/Politikens
hjemmesider telles sam-
let) viser, at i maj 2007 var
dagbladenes andel af de
unikke brugere steget fra
14% i maj 2006 til 17%.

I den samme periode var
antallet af sidevisninger
steget fra 223 mio. til 286
mio.



Avisen i Undervisningen

Mediacamp 2006

Det har veeret ubeskrivelig
fedt at veere med. Sadan lad
det fra en af de 20 gymna-
sieelever, som deltog i Me-
diacamp 2006 i den sidste
uge af deres sommerferie.
Og samme engagement
praegede hele camp’en, der
blev gennemfart for forste
gang sammen med URBAN
og Fyens Stiftstidende, som
velvilligt stillede ferieramte
arbejdspladser til radighed
for eleverne midt i redaktio-
nen. Input om journalistik,
kilder og billeder fra erfarne
journalister. Derefter aftaler
i hus og ud med blokken.
To redaktionschefer fra

de to bladhuse coachede
sammen med AiUs medar-
bejdere eleverne, sé deres
journalistiske produkter
kunne bruges i aviserne.

Og det blev de. Glimrende
artikler om emnet AMBI-
TIONER. Skrevet for unge,
af unge og om unge.

Der ingen tvivl om, at jeg
fremover vil laese mere avis.
Det er jo speendende, skrev
en anden begejstret elev
efter camp’en.

Skriv til avisen

Flere ar med blgde emner
gjorde det rimeligt at tilgo-
dese andre af skolens fag i
valg af emne til aviskonkur-
rencen. "Hvem bestemmer
over naturen?” gav séle-
des orienteringsfagene en
anledning til at veere med.
26.299 elever fra 1.259 klas-
ser lod sig ikke kyse af det
naturvidenskabelige emne.
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Jeg er helt oppe at kare!
For selvom jeg synes, at vi
har lavet en vildt god avis,
s& havde jeg aldrig regnet
med, at vi ville vinde,
udbrgd Wisam Al Abed
fra 9.a pa Sendermarks-
skolen i Vejle. Han var
chefredakter pa vindera-
visen "Kloverbladet”, som
var indsendt til finalen af
Vejle Amts Folkeblad. I
den yngste gruppe vandt
7.c fra Spangsbjergskolen i
Esbjerg med avisen ”Driv-
huset”, indsendt af Jydske-
Vestkysten. "Drivhuset”
spender stort i valg af em-
ner. Lige fra interview med
tsunami-offer til meteoro-
log Seren Jacobsens bud
pé, hvorfor vejret skifter.

Ann Marker, vert pa
DR-programmet ”Viden
om” og bedgmmelseskomi-
teens formand motiverede
valget af de to danmarks-
mestre ved den officielle
preemieoverraekkelse i
Magistratsalen pa Kaben-
havns Radhus.

Avisuge 45
For anden gang kunne
leererne i de gymnasiale
uddannelser bestille gratis
dagblade til deres elever i
uge 45. Max tre forskellige
aviser pa ugens hverdage.
Antallet af bestillinger
var desvaerre lavere end
ved debuten sidste ar, men
skolernes tilfredshed var
stor, og der er grund til at
tro, at avisugen naeste ar
vil fa sterre gennemslags-

kraft.

Spydspidsen — en multi-
mediepreesentation

AiU er klar med en Flash-
preesentation til brug for
medlemsvirksomhederne.
Materialet klaeeder dagbla-
denes medarbejdere pé til
at mgde elever fra folke-
skolens @ldste klassetrin
og fra ungdomsuddannel-
serne. Enten ved klassebe-
sgg i bladhuset, eller nar
journalister tager ud pa
skolerne.

”Spydspidsen” hedder
materialet, der fungerer
som et avanceret Power-
point-opleaeg og ligner en
virtuel avis. Speak, lydef-
fekter og film aflgser pa
skift avisens tekster og
billeder, som laegger op til
diskussion af tre temaer:
God presseskik, Ytringsfri-
hed og Unges medievaner.
Cases, voxpops, quiz og
andre effekter motiverer
pé en afvekslende made
eleverne til en faglig dis-
kussion med dagbladets
medarbejder.

Materialet kan frit
downloades fra DDF’s
Extranet.

Andre materialer

“Fem trin til artiklen”
hedder en ny bog fra AiU
til 6.-10. klasse. Bogen

er skrevet af journalist
Andreas Hansen og lerer i
fem trin eleverne at skrive
en nyhedsartikel. Med
bogen folger to cd’er med
hele bogen indtalt til gavn
for auditivt steerke elever
og for leesesvage ditto.

Rapperen Taur har udvik-
let en avis-rap “Ggr det for
dig selv” til AiU. Rappen
kan downloades fra www.
avisnet.dk/rap sammen
med teksten og en instru-
mental udgave og bruges i
6.-10. klasse og i ungdoms-
uddannelserne.

Bladet PRENT giver AiU
megen positiv respons,
bade for relevans i forhold
til undervisningen og for
et ladigt indhold. Arets tre
numre handler om ”Sprog
og medier”, "Et spgrgsmal
om kilder” og ”Blik for bil-
leder”.

Kurser

Op til aviskonkurrencen
har leererne behov for kur-
ser med konkrete ideer og
vaerktgjer til at producere
avis. AiU udbgd kurset
“Journalist i 24 timer”,
som har et fagligt og prak-
tisk indhold. Kurset blev
gennemfort med 32 leerere
pé Danmarks Mediemu-
seum i Odense.

Skoler og amtscentre
henvendte sig til AiU med
gnske om kurser. Pa den
made blev 83 leerere kleedt
pé til at deltage i ”Skriv til
avisen”. 260 seminariestu-
derende leerte om journa-
listik og aviser pa AiUs
kurser, som flere seminari-
er har lagt ind som fast del
af studieplanen. 24 gym-
nasielerere deltog i kurset
“Medier i forandring” med
hgjt kvalificerede opleeg fra
repreesentanter fra forskel-
lige medier.



Arets
avisside 2006

Konkurrencen blev gen-
nemfort med 24 deltagen-
de dagblade — en fremgang
fra dret for, hvor der var 23
deltagere. Antallet af ind-
sendte sider var 177 mod
201 sidste &r.
Dommerkomiteen’s ud-
deling af diplomer fordelte
sig som falger: Det var
Morgenavisen Jyllands-
Posten, der havde gjort sig
fortjent til guld, men fgl-
gende fem aviser fik sglv:
Berlingske Tidende, Fyens
Stiftstidende, Fyns Amts
Avis, JydskeVestkysten og
Politiken. Endvidere var
der heedrende omtale til 13
dagblade for i alt 15 sider.
Diplomoverrekkelsen
fandt som saedvanlig sted
i forbindelse med arets
generalforsamling — denne
gang pa Hotel Koldingfjord
i Kolding. Dommerkomite-
ens formand, Egon Tat-
trup, udtalte pd komiteens
vegne sin anerkendelse af
de kolossale indholds- og
designskridt, der var taget
siden sidste ar. "Indhold
og design gar nemlig hand
i hénd, og ingen avis slip-
per i dag godt af sted med
designendringer uden at
have teenkt grundigt over,
hvad det er, man vil for-

teelle leeserne” — lgd det fra

formanden.

Arets nordiske

Nyhedsdesign 2007

Resultatet af den nordiske
konkurrence blev afslgret
24. maj i forbindelse med
det arlige SNDS-seminar,
som fandt sted i Stock-
holm.

Der var en peen frem-
gang i antallet af indsendte
bidrag i forhold til sidste
ar, fra 927 til 956. Antallet
af deltagende aviser var
det samme som &ret for,
nemlig 73.

Norge blev den stgrste
bidragsyder i dette ars kon-
kurrence med 28 deltagere
og 422 bidrag. Sverige
havde 22 deltagere med
287 bidrag. Finland havde
13 deltagere med kun 108
bidrag, og endelig havde
Danmark 10 deltagere,
men med 139 bidrag.

Der blev i alt uddelt 72 di-
plomer. Tre aviser fik guld,
18 fik splv, 23 fik bronze,
og der var heedrende om-
tale til 37 aviser. Det blev
Norge og Sverige, som var
de mest vindende lande
med hver 23 diplomer,
Finland fik 22, medens
Danmark fik 15 diplomer.
Der blev tillige uddelt to
AHA-priser, som begge gik
til Sverige.

Ogsé i ar afviklede man
sidelgbende med den
nordiske konkurrence en
European Frontpage Com-
petition. Deltagere fra flere
europaiske lande havde
til denne kategori indsendt
181 bidrag mod 175 sidste
ar.
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