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Indledning

| fordret 2010 skal danske mediepolitikere tage stilling
til, hvordan staten gennem de naeste fire ar skal for-
valte sit bidrag til at bevare og udbygge den danske
bestand af kvalitetsmedier.

Danske Dagblades Forening stiller med denne pub-
likation skarpt p& de ansker, som mediegruppen har fil
det naeste medieforlig.

Dagbladene leverer 71% af stoffet i den journali-
stiske fadekaede ved hjzelp af ikke mindre end 2.000
fuldtidsbeskaeftigede journalister suppleret med en
maengde freelancejournalister. De betalte dagblade
bruges hver uge af 84% af befolkningen og spiller
desuden en afggrende rolle i nyhedsformidlingen,
dokumentationen og debatten pé& internettet. Dagbla-
dene udger med andre ord motoren i nyhedsformidlin-
gen i Danmark. Alligevel lever mediegruppen med en
samlet bundlinje, der i reglen kun er positiv, hvis man
regner distributionsstetten ind.

Dagbladene leverer 70% of stoffet
i den journalistiske fodekaede

Derfor er de forestéende medieforhandlinger uhyre
vigtige for dagbladsbranchen. Der er mange, der
med forskellige argumenter banker pé& deren for at f&
andel i mediestetten i Danmark. Dagbladene lever i
samdraegtighed med de fleste og ensker i gvrigt ikke



Med kombinationen af den trykte udgave og websites
dzekker dagbladshusene befolkningen sadan, at de enkelte
befolkningsgrupper far adgang til dagbladenes produktion

ad den mediekanal, de foretrekker

mere stette end den, der allerede er givet tilbage fra
1970’erne eller leengere endnu. Om andre mediegrup-
per end de nuvaerende tilgodeses med stette, afficerer
ikke dagbladene, og branchen har endda i dette me-
diepolitiske oplaeg et forslag om at &bne for tilskud
til digitale medier gennem Dagblads-

Dagbladshusene har derfor trods dalende oplags-
tal i mange tilfselde fat i sterre befolkningsgrupper end
farhen. Med andre ord er dagbladene ikke et deende
medie, men et medie, hvis indhold i et vist omfang er p&
vej fil at skifte distributionskanal. Det dermed forbundne
problem er desvaerre, at der hidtil ikke

naevnet, der behandles pé side 10.
Men uanset hvad der sker, er det

afgerende for nyhedsformidlingen i

Danmark, at dagbladene fastholder

Tiden er ikke inde til grundlaeggende
@ndringer af dagbladsstotten, sé
lenge finanskrisen og dens folger

betyder underskud i hovedparten aof

dagbladshusene

har vist sig mulighed for at skabe den
samme forretning p& nettet, som de
trykte medier giver basis for.

Medens der ledes efter lzsninger

den stette, der gives i dag, frem for
alt O-momsen pé& bladsalg samt om-
kring 350 mio. kr. i distributionsstette. Hertil kommer
Dagbladsnaevnet, hvis vigtigste funktion er at hijeelpe,
hvis et dagblad kommer i gkonomisk trang.

Der hgres meget om dagbladenes svindende
greb om befolkningen og deres snarlige ded. Rygtet
er staerkt overdrevet. Men den kostbare trykning og
abonnementsdistribution af mediet adskiller dagblade-
ne fra de nye medier og kompenseres til en vis grad af
statsstatten. Med kombinationen af den trykte udgave
og websites daekker dagbladshusene befolkningen sé-
dan, at de enkelte befolkningsgrupper far adgang il
dagbladenes produktion ad den mediekanal, de fore-
traekker. Blandt andet er yngre grupper fortsat optaget
af at have adgang til kvalitetsjournalistik, men de er
flittigere til at bruge nettet end til at laese avis.

herpd, ligger der derfor et betydeligt
ansvar pd mediepolitikerne for, at mo-
toren i branchen ogsé i den kommende forligsperiode
mindst kan regne med uaendret statstilskud.

Rambgll-rapporten
Med Ramball og professor Anker Brink Lunds rapport
om mediestatten er der udkastet tre scenarier for, hvor-
dan mediestatten kunne udvikle sig de kommende ar.
Det ferste er groft sagt en videreferelse of det be-
stdende stettesystem; det andet korrigerer pé en raekke
punkfer den nuvaerende ordning; det tredje scenarie er en
fuldsteendig aendring af mediestetten, der geres medieplat-
formsneutral og sendrer den, s al stette skal bevilges af en
enhed, der arbejder efter armslaengdeprincippet i forhold
til ministeren, foruden at de enkelte mediers forvaltning af
deres stattekroner skal tilses af en revisionsinstitution.



DDF er &ben over for en dreftelse af, hvordan der
pé leengere sigt kan ske en udvikling af mediestatten
i Danmark og har som naevnt et konstruktivt forslag il
en imgdekommelse af netmediernes stattebehov. Men
tiden er ikke inde fil grundlaeggende aendringer of
dagbladsstatten, s& laenge finanskrisen og dens falger

Det er en betingelse for at opretholde en journalistisk
kraftfuld, kritisk, ressourcestzerk og bredt favnende
privat mediebranche, at dagbladenes
stotteordninger opretholdes

behandling af aktuelt nyhedsstof, og séledes at mindst
halvdelen af det redaktionelle stof skal behandle politi-
ske, samfundsrelaterede og kulturelle temaer. Mindst en
tredjedel of det redaktionelle stof skal veere selvsteendigt
journalistisk bearbejdet med henblik pa offentliggerelse i
den pdgaeldende publikation”. Det er en udmaerket ob-

betyder underskud i hovedparten af
dagbladshusene.

DDF mé& desuden meget kraftigt
advare mod tanken om tildeling af
sterre tilskudsbelgb p& basis af uklare

Det er afgorende for
nyhedsformidlingen i Danmark, at
dagbladene fastholder den stotte,

der gives i dag

jektiv og operationel beskrivelse, som
ikke medferer, at der skal foretages
vurderinger af den ene eller den anden
person eller gruppe.

Ogsé af andre grunde er det ned-

sken og smagsdommeri i stedet for

objektive og generelle kriterier og over for en statslig
revisorordning, der skal vurdere, om mediet eller den
enkelte artikelserie har levet op til de kriterier, der har
vaeret grundlag for stettetildelingen. Det er tvivlsomt, om
et tilskudssystem, der lader nogle f& mennesker afgere,
hvilke medier, der skal have lov at arbejde med vaesent-
lige stettebelab, i bund og grund er i overensstemmelse
med pressefriheden, uanset at stetteuddelerne er nok
s8 meget pd armsleengdes afstand af den minister, der
udnaevner dem.

Hertil kommer, at de nuvaerende ordninger allerede
stiler krav til medierne. | distributionsordningen hed-
der det f.eks."Mindst halvdelen of dagbladets indhold
skal vaere redaktionelt stof (d.v.s. ikke annoncer) i form
af artikler m.v. inden for et bredt emneomréde og med

vendigt at fastholde de eksisterende
dagbladsordninger i de nasrmeste ér. Dagbladenes jour-
nalistiske indsats hviler stadig p& en ekonomi, som endnu
ikke kan filvejebringes p& andet grundlag end det trykte.
PriceWaterhouseCoopers anslar i PwC Global Media
report, at 69% af indteegterne i dagbladsvirksomheder
endnu i 2013 vil komme fra printaktiviteterne.

Ikke desto mindre m& branchen de nzeste fire ar
saette sin lid til og fortsaette et iheerdigt arbejde for,
at der kan ske en positiv udvikling i afkastet fra nye
medier. Men indtil det sker, er det en betingelse for
opretholdelsen af en journdlistisk kraftfuld, kritisk, res-
sourcestaerk og bredt favnende privat mediebranche,
at dagbladenes statteordninger opretholdes.

Sker det ikke, er et vigtigt demokratisk fundament i
risikozonen. @



0-momsen er et grundvilkar

Da omszetningsafgiften — omsen — blev indfert i 1962,
var det klart for enhver i Folketinget, at dagbladene
ikke skulle pélaegges den nye afgift. Ved indferelsen
af meromsaetningsafgiften nogle &r efter blev det slaet
fast, at O-momsen bestod. Da ordningen er indfert,

diestetteordningerne og fremkomsten af nogle syns-
punkter p& O-momsen i vinteren 2009 er ordningen
blevet taget op fil dreftelse. Davaerende statsminister
Anders Fogh Rasmussen slog dog fast i januar 2009,
at O-momsen 14 fast.

for Danmark blev medlem aof EU, er
den accepteret af EU-kommissionen i
den form, den har nu, men den kan
naeppe udvides til at omfatte andre

0-momsen betyder, at avisernes
kobere far produktet 20 % billigere
end det ellers kunne salges

O-momsen er en sd& afgerende livs-
betingelse for en dagbladsbranche,
som uden diskussion har kunnet regne
med den i over 40 ér, at et opher aof

medier. Der er ingen tegn pd, at det i
de naermeste dr er realistisk at forestille sig en andring
af momsvilkérene i EU.

0-momsen betyder, at avisernes kabere fér produk-
tet 20% billigere, end det ellers kunne szlges, og er
ogsd et vigtigt fundament for dagbladenes forretnings-
grundlag.

Forst med iveerksaettelsen af undersagelsen of me-

Dagbladene ansker, at 0-momsen forbliver uaendret.

ordningen ville vaere en katastrofe for
dagbladene i Danmark.
| den udstraekning, dagbladenes digitale akfiviteter
er omfattet af brugerbetaling, betales der moms i lig-
hed med, hvad der gaelder for andre digitale medier.
DDF har accepteret dette og har ikke for tiden noget
gnske om en sndring heraf. ®



Distributionsstetten sikrer avislevering overalt

“Tilskuddet til distribution er én ud af flere konomiske
szerordninger for dagspressen, der overordnet har til
formél at fremme flerheden og udbredelsen af dagbla-
de. Disse ordninger udspringer of et politisk enske om
at understatte de medier, der spiller en afgerende rolle
for at opretholde og udvikle den demokratiske debat
og folkeoplysningen.”

Citatet stammer fra den rapport, en arbejdsgruppe med
deltagelse fra Stats-, Finans- og Kulturministeriet udar-
bejdede s& sent som i 2005. Rapporten blev grundla-
get for den nye lov om distributionsstatte til dagblade,
som Folketinget enstemmigt vedtog i 2006.

Med den nye ordning er statten ikke laengere for-
beholdt dagblade, der distribueres gennem Post Dan-
mark. Alle dagblade er berettiget til at f& distributions-
stotte. Og dagbladenes kvittering for tilskuddet er, at
alle husstande i Danmark kan f& den

om de er morgen- eller eftermiddagsaviser, uanset om
der er tale om landsdaekkende, regionale eller lokale
dagblade og uanset deres politiske stésted.
Loven sikrer, at alene dagblade med en hgj grad
af redaktionelt stof inden for et bredt emneomrade er
stotteberettigede. Det er kun aviser, der henvender sig
til en bred kreds af laesere, der opfylder kriterierne.
Distributionsstatten fordeles efter tre puljer:
® Hovedordningen, der gives fil alle dagblade, som
opfylder de i loven fastlagte objektive kriterier
e Supplementsordningen, som gives til dagblade ret-
tet mod nationale mindretal i Danmark eller lands-
dackkende dagblade med f& annoncer som Arbej-
deren, Information og Kristeligt Dagblad.

e Overgangsordningen, der gradvist nedsaettes over

5 &r, og som gives til de blade, der blev szerligt

h&rdt ramt af omlaegningen.

avis, de ensker, til samme pris, selvom
distributionsomkostningerne er  vidt
forskellige p& land, i by og efter di-
stributionsformen og den geografiske

Kun ét ud af de seneste ti
ar har dagbladenes overskud
overtruffet veerdien af
distributionstilskuddet

Faelles for dem alle er, at den samlede

stotte maksimalt kan udgere 85% aof

de samlede udgifter til distribution.
Distributionsstetten har vist sig at

afstand mellem avishus og keber.

Ydermere har den nye ordning den fordel, at det
alene er objektive kriterier, der ligger til grund for for-
delingerne i de tre puljer. Det betyder, at alle danske
dagblade i dag modtager distributionsstette — uanset

fungere efter hensigten, og i 2009
modtager 70 danske og udenlandske dagblade statte
fra ordningen.

Distributionsstetten er en del af det skonomiske fun-
dament, der kraeves for at udgive et dagblad i Danmark.



Det kan i den forbindelse naevnes, at distributionsstetten
gennem mange &r har udgjort den sikkerhed, der har
bragt dagbladenes skonomi til at balancere. Kun ét ud
af de seneste ti &r har dagbladenes overskud overtruf-
fet veerdien of distributionstilskuddet. | avrigt daekker fil-
skuddet langtfra omkostningerne til distributionen, der er
en af de sterste omkostinger ved bladdrift.

Som en sikkerhed for, at der kan veere plads fil
struktureendringer p& dagbladsmarkedet, finder DDF,
at der med fordel kunne lgses op for kravet om seks-
dagesudgivelse. | fremtiden kan det godt teenkes, at
bl.a. nogle lokale dagblade med fordel kan overgd
til en mindre udgivelsesfrekvens, f.eks fire dage om
ugen. @

Fastholdelse af den nuvaerende distributionsordning for de betalte dagblade, men med mulighed for

statte ogsa til betalte dagblade med udgivelse ned til fire dage om ugen.

Gratisaviserne bor ikke vaere omfattet af ordningen. @nskes de imidlertid fastholdt i ordningen, ber de

udgere en pulje for sig, som tilfares det belgb, de nye modtagere skal have, som en ekstra bevilling.
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Dagbladsnavnet udger et vigtigt sikkerhedsnet
— men kan ogsa blive leftestang for hjelp til netmedier

Lov om Dagbladsnaevnet stammer fra 2005, hvor den

aflgste en zldre ordning. Dagbladsnaevnet kan yde

stotte til

® Projektering og etablering af nye dagblade

*  Omstillingsstette til dagblade, der er i akonomisk
trang og projekterer en offensiv vej ud af krisen.

e Saneringsstatte til dagbladsvirksomheder, der er
okonomisk livstruede.

derfor, at beholdningen p& 70 mio. kr. i ajeblikket ber
reserveres fil saneringsstette.

Til gengaeld har dagbladene lyttet til den kritik, som
fremfares fra de fa fritstéende digitale medier, der ind-
holdsmaessigt kan jsevnferes med dagbladene. Dag-
bladene foreslér derfor, at de érligt tilfarte midler, ud
over hvad der supplerer den hidtidige fastléste kapital

pd 70 mio. kr., ikke reserveres til dag-

Dagbladsnaevnets midler stammer fra
en pulie, der érligt tilferes et belgb fra
finansloven. Puliens beholdning har
hidtil vaeret begraenset til 70 mio. kr.,
men i lyset of finanskrisen er der i fi-
nanslovforslaget for 2010 taget skridt

Dagbladene foresldr, at de drligt
tilforte midler til Dagbladsnzvnet
- ud over, hvad der supplerer
den hidtidige fastlaste kapital pa
70 mio. kr. - ikke reserveres til
dagblade alene, men ogsé kan
tildeles digitale medier, herunder
fritstdende webaviser mv.

blade alene, men ogsa kan tildeles
digitale medier, herunder fritstéende
webaviser mv. Forudsaetningen skal
vaere, at det ansegende medie lever
op til tilskudskriteriet, som i Dagblads-
naevnets regler er formuleret séledes:

til at forege beholdningen. | forvent-
ningen om, at der i de neaermeste ar
vil blive trukket en del p& Dagbladsnaevnets midler, er
bevillingen i finanslovforslaget for 2010-13 sat til 14
mio. kr. pr. dr.

Dagbladsnaevnet udger en sikkerhed for, at der
ogsd, hvis dagbladsvirksomheder kommer i ned, kan
skabes basis for, at hver egn kan udvikle og fastholde
sin avisorganisation, og de fleste politiske grundhold-
ninger kan have stasted i en eller flere avisudgivelser.

DDF mener, at Dagbladsnzevnets vigtigste opgave
er at fungere som skonomisk sikkerhedsnet, og finder

”.... publikationer, som efter deres art og
indhold er egnede fil at fremme et alsi-
digt udbud af nyheder og analyser af betydning for den
offentlige debat... Publikationen skal veere redaktionelt
og journalistisk bearbejdet. Publikationens indhold skal
have betydning for den offentlige samfundsdebat og pub-
likationen skal behandle samfundsrelaterede emner af en
vis bredde og med en relativ bred mélgruppe.”

Det bar desuden vaere et krav for tilskud, at mediet kan
sandsynliggere, at det efter tilskudsperioden kan blive
okonomisk selvbaerende.



DDF udtrykte ved offentliggarelsen af finanslovs-
forslaget for 2010 tilfredshed med, at arsbevillingen
dermed er tilbage pd det oprindeligt planlagte niveau.
Hvis Folketinget gennemfarer DDF’s forslag om, at re-
sten af de tildelte midler efter supplement af grund-
kapitalen til 70 mio. kr. kan anvendes til andet end
dagbladsformél, er det klart, at det til rddighed sta-
ende belgb vil vaere meget afheengigt af konjunkturer
og udvikling p& dagbladsmarkedet.

DDF peger derfor pd, at der kan filvejebringes et
storre belab ved at fierne den vilkarligt fastsatte, men i
grunden meningslese overgraense for den opkraevede
erhvervslicens. Alternativt kan der tilferes Dagblads-
naevnet et belab p& f.eks. 20 mio. kr. fra DR's netakti-
viteter i forbindelse med den nedprioritering, som DDF

forventer, en fremtidig veerdi- og markedstest af nye
aktiviteter vil medfgre.

Med et belgb i den naevnte starrelsesorden vil der
forholdsmaessigt vaere meget store midler til rédighed
til stette for de meget f& og sma digitale medieaktivite-
ter med de naevnte karakteristika, der har set dagens
lys. Det kan indvendes, at grunden til, at der ikke er
opstdet flere, netop er manglen pd stette til digitale
aktiviteter. P& den anden side er kapitalkravet til op-
rettelse af sites, der kan matche den kvalitet og volu-
men, som kendetegner sites baseret p& eksisterende
medievirksomhed, sd stort og brugerbetalingsvejen og
annoncemarkedet s& vanskelige, at det ikke vil vaere
muligt at oprette og opretholde dem pd basis of stats-
stottemidler. ®

Dagbladene finder, at dagbladsnaevnsordningen er velfungerende og @nsker den opretholdt.

Den hidtil fastléste grundkapital pd 70 mio. kr. ber dog indtil videre reserveres saneringsstette.

De midler, der ligger ud over grundkapitalen p& 70 mio. kr. foreslas stillet til r&dighed

ogsé for savel dagbladenes digitale initiativer som fritstdende netmedier, der lever op til tilskudskriteriet

fra bemaerkningerne til Lov om Dagbladsnaevnet.
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DR skal give plads pa nettet

Public service pa internettet

DR og de evrige public servicemedier er hjgrnestene
i det danske mediebillede. P& den ene side har public
serviceradio og -tv en udsendelsesvirksomhed i Dan-
mark, som ellers naeppe ville kunne né en tilsvarende
kvalitet. P& den anden side har de monopollignende

Men det er nedvendigt, at greensen for de offent-
lige medier traekkes netop dér.

For dagbladene bliver internet den vigtigste ud-
viklingsvej i de kommende &r. Samtidigt haevder DR
at ville blive sorteper uden uhindrede ekspansionsmu-
ligheder pé& nettet. Falles for alle netmedier er, at de
er oppe imod et keempestort interna-

tilstande p& omradet hidtil umuliggjort
levedygtige private, landsdaekkende
radioinitiativer, henvist lokalradio il
en alt for beskeden rolle og stort set
umuliggjort drift of lokal-tv.
Dagbladene finder, at DR har sé

DR har s sterkt et stasted i
befolkningen, at der er en betydelig
risiko for, at monopolsituationen
kan viderefores til den danske del af
internettilbuddet

tionalt webudbud, ikke mindst i form
af sociale medier som Facebook og
Twitter. Men der er forskel pd me-
dier og andre tienester pa nettet, og
det forhold, at sociale netveerk som

steerkt et st&sted i befolkningen, at
der er en betydelig risiko for, at monopolsituationen
kan videreferes til den danske del af internettilbuddet.
De fleste udsendelser i DR's radio og tv-sendeflader
ledsages konstant af reklamespots for

Facebook og opslag i Wikipedia og
Google tager meget af danskernes tid, er ikke det sam-
me, som at medierne er traengt pd& det indholdsmaes-
sige. At konkurrencen pé reklamemarkedet er skarp,
er et andet spergsmdl, der imidlertid

infernetaktiviteterne. Den voldsomme
markedsfgringskraft, beherskelsen aof
radio- og til dels tv-omré&det giver DR,
har skadelig virkning p& en naturlig

Samfundet ma have respekt for,
at hvis der skal vaere frie, private
medier, sG md den statslige
konkurrence mod dem begraenses

ikke i den forstand angér DR.

Men hvis DR breder sig pé nettet
— staerkt stettet af en intensiv markeds-
fering pa de medieplatforme, hvor de

markedsudvikling pé& nettet.

Public service har med den danske tradition en na-
turlig plads pé radio og tv, og det er ogs& naturligt, at
borgerne p& nettet kan podcaste udsendelser, de ikke
har hert og i et vist omfang f& udbygget stoffet fra de
udsendelser, der bringes i radio og tv.

naer har monopol — traekker de private
initiativer det korteste strd, og de vil blive feerre og
darligere.
Her er det vigtigt at huske, er der er en grundleeg-
gende forskel p& radio og tv i forhold til trykte me-
dier.



Radio er et rent lydtilbud, og tv kombinerer billeder
og lyd. Disse to medieformer er uvopslidelige og upé-

virkede af, om de opleves i radio eller
tv eller p& en computerskaerm. Og der
er ingen, der forestiller sig, at DR skal
forhindres i at tilbyde deres radio- og
tv- udsendelser over nettet.
Dagbladene stér derimod i den
situation, at alle ensker deres kaem-
pemaessige redaktionelle indsats be-
varet, men at den traditionelle formid-
lingskanal, papiravisen, i modsaetning
til audio- og audiovisuelle medier

svaekkes i de yngre aldersgrupper. Det er altsa selve
medieformen, der er under pres, hvorfor dagbladenes

Dagbladene har foresldet,
at den nuveerende varditest af DR’s
initiativer moderniseres, sG den
ikke er i haenderne pa DR, men forestds
af en vvildig instans samt suppleres
med en undersogelse
af, hvad det vil betyde for de
ovrige aktorer pd markedet, hvis
DR lancerer det nye initiativ

maegtige og umistelige udbud af kvalitetsjournalistik
mé overfores til digitale medier, iszer internettet.

Hvis dét skal lykkes p& det kom-
mercielle grundlag mé& public service
afsté fra at udvikle sig pé internettet
eller med andre formidlingsformer,
som f.eks. senest skaerme opsat i det
offentlige rum, og overlade den type
nyhedsformidling til kommercielle me-
dievirksomheder.

Samfundet m& have respekt for,
at hvis der skal vaere frie, private me-
dier, s& mé& den statslige konkurrence

til dem begraenses.
Dagbladene har derfor foresl&et, at den nuvaeren-

DR’s opgave pé nettet skal indsnaevres og defineres klart som en fortsaettelse af den @vrige udsendelsesvirksomhed.

Veerditest af nye initiativer skal suppleres med en markedspéavirkningstest. Begge skal forestés af

uvildige instanser, f.eks. hhv. Radio- og tv-nsevnet og Konkurrencestyrelsen.

DDF gér ind for, at der skabes mulighed for gratis adgang til DR’s og TV 2/Regionernes udsendelser il

formidling gennem de private mediers websites.
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de vaerditest af DR’s initiativer moderniseres, s den
ikke udfgres af DR selv, men forestés af en vvildig in-
stans samt suppleres med en undersggelse af, hvad det
vil betyde for de evrige akterer pd markedet, hvis DR
lancerer det nye initiativ.

| @vrigt undrer DDF sig over, at de kommunale
DR-hjemmesider, som DR i juni lovede at lukke, endnu
15. oktober findes i opdateret stand pé nettet.

Deling af indhold
DR overvejer at fremleegge planer for deling af indhold
med de private medier.

Dagbladene er positive overfor, at den program-
virksomhed, som er finansieret af offentlige midler, stil-
les gratis til radighed for formidling gennem private
publicistiske medier, herunder dagbladene.

Men DDF opfatter ikke det tilbud, der forberedes,
som en “noget for noget” kompensation for DR’s omfat-
tende netaktivitet. Denne ma - uanset en indholdsde-
ling - underlaegges de begraensninger, DDF argumen-
terer for. ®



Appendix

Nogle kommentarer til Rambgll-rapportens “saneringsscenarie”

Indledningsafsnittet gjorde klart, at Dagbladene ikke
ser positivt p& det hovedprincip om platformsneutrali-
tet, som driver Rambagll-rapportens 3. scenarie, merite-
ringsscenariet.

DDF har ogs& nogle kommentarer til enkelte of de
16 punkter i 2. scenarie, saneringsscenariet:

Punkt 7: Sporgsmalet vedrerer, “...om de admini-
strative kontrolmekanismer knyttet til de trykte mediers
distributionsstette udfordrer mediebrugernes retssikker-
hed og stettemodtagernes transaktionsomkostninger i
urimelig grad.”

DDF peger pd, at dette problem alene vedrarer
gratisaviserne, hvorfor problemet vil blive elimineret,
hvis denne medieform ikke laengere modtager statte.
Punkt 8: Spargsmdlet vedrerer, “...om ugeavispuljen
kan fusioneres med dagbladspuljen, s& distributions-
stattens bestemmelser om specifikke udgivelsesfrekven-
ser ikke hindrer innovation og lensomhed pd avis- og
bladmarkedet.”

DDF @nsker som naevnt i afsnittet om distribution
pd side 9, at dagbladspulien kan omfatte dagblade

med ned fil fire udgivelser om ugen. Derimod er en
sammenlaegning af puljerne ikke hensigtsmaessig, fordi
det vil bryde den nuvaerende definitoriske klarhed mht.
udgivelsesomrader og -tidspunkter. Dette vil uvaegerligt
f& den uheldige konsekvens, at de objektive kriterier
erstattes af eller suppleres af en skansmaessigt baseret
bevillingsform.

Punkt 10: Spargsmalet vedrerer, “..om dagblade,
der driftsekonomisk er blevet afhaengige af O-moms,
kan holdes skadeslese, ndr EU harmoniserer momstak-
sterne pd det indre marked.”

Spergsmalet om harmonisering af momsen p& det
indre marked har spegt i en meget lang arraekke. Fak-
tum er imidlertid, at en harmonisering, som omfatter
opger med O-momsen pé& aviser, effer alt at demme
er udsigstslas pd grund aof flere landes holdning hertil,
eller i vaerste fald vil medfere, at den laveste sats i et
differentieret momssystem vil blive gaeldende for avi-
ser. Den manglende aktualitet, og det forhold at 25%
moms pd aviser i EU er helt usandsynlig, betyder, at
en igangsaetning af en bevaegelse imod fuld moms pé
aviser er utidig. ®
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De danske dagblade leverer mere end 70% af nyhederne i det samlede danske mediebillede. Det sker med udgangspunkt i profes-
sionelle redaktioner med tilsammen over 2.000 ansatte journalister.

Medieverdenen er i forandring, og dagbladene er blandt de vigtigste akterer bl.a. pa internettet. Men uanset interessen for
internet og forh&bningerne om en lukrativ fremtid for digitale medier, er det fortsat den trykte avis, som er det skonomiske grundlag
for alle bladhusenes aktiviteter, og sédan vil det vaere i en arraekke fremover.

Dagbladene har behov for at bevare de statslige stetteordninger, som ger, at de gkonomisk kan holdes sunde. Det gaelder i
saerlig grad O-momsen pé& bladsalget og tilskuddet fil distribution, men ogsé Dagbladsnaevnet, der bl.a. kan yde katastrofehijzelp
til nedlidende aviser.

Dagbladene gnsker ikke yderligere stette, blot at bevare de ordninger, hvormed samfundet har sat ind p& at medvirke til
avismediets placering som centrum for formidlingen aof det danske samfunds og folkestyres udvikling og for den kvalificerede
samfundsdebat.

Men Danske Dagblades Forening har lyttet til @nskerne om at kunne skabe en stetteordning for nye digitale initiativer pd
nyhedsfronten. Derfor omfatter DDF’s mediepolitiske oplaeg ogsé et forslag til, hvordan dette kan ske med udgangspunkt i Dag-
bladsnaevnet.

Endelig er dagbladene optaget af at seette graenser for DR’s vaekst ud over institutionens radio- og tv-tilbud. Dagbladene
frygter, at DR pa sigt har potentiale til at viderefere sit radiomonopol og delvise tv-monopol til medieomrédet p& nettet. DDF
gér derfor ind for, at der efter britisk manster skabes rammer for vaerditest og markedspé&virkningstest af nye initiativer fra public
service-medierne.

De forestdende medieforhandlinger mellem Folketingets partier er mere end dét. De handler i bund og grund om, hvordan be-
folkningen skal klaedes pé til at kunne deltage i demokratiets dagligdag, tage stilling til samfundsudviklingen og give deres mening
til kende. | den proces er dagbladene uundveerlige og fortsat en del af hverdagen for over 80 % af befolkningen.

Derfor er det en fundamental samfundsopgave at passe p& dagbladene.

® Danske Dagblades Forening



