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Danske Dagblades Forening gar ind i Yamani-sagen
DDF bakker op bag de dagblade, der ikke gnsker forlig i sagen om Muhammed-tegningerne

Siden efterdret har en raekke dagblade vaeret i dialog med advokat Yamani i Saudiarabien.
Advokaten har pa vegne af efterkommere af profeten Muhammed gnsket, at aviserne skal
bringe en undskyldning for, at de i forbindelse med trusler mod tegneren Kurt Westergaard i
februar 2008 bragte tegnerens nu bergmte tegning af Muhammed.

Safremt dette ikke sker, har advokaten naevnt retlige skridt som en mulighed.

Med undtagelse af Politiken, der i dag meddeler at have indgdet forlig med advokat Yamani,
har dagbladene afvist at imgdekomme advokaten med henvisning til, at de hver isaer havde
bragt tegningen som en naturlig journalistisk illustration i forbindelse med daekningen af
historien om Kurt Westergaard.

DDF's bestyrelse har besluttet, at spgrgsmalet i tilfelde af en retssag sgges behandlet af
foreningen pa dagbladenes vegne.

De involverede dagblade er Berlingske Tidende, B.T., Ekstra Bladet, Fyens Stiftstidende,
Information, Kristeligt Dagblad, MetroXpress, Midtjyske Medier, Morgenavisen Jyllands-Posten
og Der Nordschleswiger.

Pressenzevnet vil have tydeligere rettelser pad netmedierne
En ny afgorelse kan f§ principiel betydning for rettelser p§ webaviserne

Politiken.dk har f3et en reprimande fra Pressenaevnet over webavisens made at bringe en
rettelse pa. Det er ikke laengere nok blot at bringe rettelsen i bunden af artiklen. Webavisen
skal bringe en selvsteendig nyhed, ndr der rettes fejl i artiklen, lyder det i ny kendelse.

Sagen handler om en artikel fra november 2009, hvor en lokalpolitiker fra Venstre i Arhus var
blevet fejlciteret pd politiken.dk. Efter aftale skulle webavisen berigtige, at kilde ikke “vil tage
penge fra handikappede og anbragte bgrn”. Men rettelsen, der blev bragt i bunden af artiklen,
er ikke nok, mener Pressenavnet:

"Leesere af den oprindelige artikel med fejlen kan ikke forventes p& ny at klikke ind pa artiklen
og pa den made blive gjort bekendt med rettelsen. Disse laesere har sdledes ikke faet
tilstraekkelig mulighed for at blive opmaarksomme pé’\ rettelsen, som derfor - i tillaeg til artiklen


http://www.danskedagblade.dk/nyhedsbrev

med den indarbejdede rettelse — burde have vaeret bragt seerskilt pa websitet som en nyhed
med samme placering som den oprindelige artikel”, skriver Pressenaevnet i kendelsen.

Ifalge redaktionschef Christian Lindhardt vil det fa betydning for politiken.dk’s fremtidige made
at rette fejl pa. Men ikke ngdvendigvis en fast praksis med at lave en nyhed, hver gang der
skal rettes en fejl:

"Vi folger selvfglgelig Pressenaevnet, men spgrgsmalet er, hvor vi skal laagge snittet - om det
gaelder mindre rettelser, grove faktuelle fejl eller meningsforstyrrende fejl”, siger Christian
Lindhardt til Journalisten.dk.

Politiken.dk retter fejl pa tre forskellige mader afhaengig af, hvor graverende fejlen er.

Hvis der er tale om smafejl, bliver det som regel bare rettet i artiklen. Stgrre faktuelle fejl
bliver rettet med en tekst nederst i artiklen, og den bliver opdateret, sa den far nyt
udgivelsestidspunkt. Det var dét, der skete med artiklen om lokalpolitikeren, skriver
journalisten.dk

Laes kendelsen pa:
http://www.pressenaevnet.dk/Kendelser.aspx?M=News&PID=78&NewsID=7121

Overraskende mange bandeord i dagbladene
Dagbladene bander Igs i avisernes spalter. EB fgrer med ordet “sgu” to gange pr. avis

Pressens falles artikeldatabase, Infomedia, har undersggt forekomsten af ordene "sgu” og
"fuck” i artikler i den sidste halvdel af 2009.

Ikke overraskende kommer Ekstra Bladet, der "tgr, hvor andre tier” ind pa en klar fgrsteplads,
nar det gaelder brugen af ordet “sgu”. Med hele 397 gange i EB’s artikler i 2. halvdr 2009,
indeholder hver udgave af formiddagsbladet altsd@ mindst to sgu’er, skriver berlingske.dk.

Ordet "fuck” er det overraskende Politiken, der har skrevet flest gange, nemlig i 115 artikler pd
6 maneder. B.T. og Ekstra Bladet har til sammenligning bragt ordet henholdsvis 72 og 105
gange.

Mens Ekstra Bladet topper Infomedias bandeordliste med ca. 500 “sgu” eller "fuck” pa et halvt
ar, ligger Weekendavisen og Dagbladet (Kgge/Ringsted/Roskilde) i den paene ende med blot
50-60 bandeord per halvar. Viborg Folkeblad skrev 4 gange “fuck” pa et halvt ar.

Hos Berlingske Tidende har man ikke en bandepolitik, oplyser chefredaktgr Tom Jensen:
"Men vi har en holdning til, at vi ikke bander i vores journalistik generelt. Med mindre det er
strengt ngdvendigt i forhold til det journalistiske budskab eller udtryk. Det kan vaere et
teaterstykke eller musik, der indeholder bandeord, eller det kan vezere en kilde, der siger
noget, hvor bandeordet understreger betydningen”, siger han til berlingske.dk.

Laes mere pa: http://www.berlingske.dk/danmark/fuck-pressen-bander-squ
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UGENS EXTRA
DILEMMA: "Deep Throat” var da ogsa whistleblower
Af Jorn Mikkelsen, chefredaktar, Morgenavisen Jyllands-Posten

Kildebeskyttelsen er til debat. Det er godt - og tilsyneladende hardt tiltraengt.

Mens bade Danmarks Radio og TV2 har haft ganske vanskeligt ved at handtere
kildebeskyttelsen i lzekage-sagen, er der begyndt at dukke en mystisk gradbgjning af
dette go’e, gamle - og ikke sjeeldent helt ngdvendige - journalistiske redskab op.

Det hedder sig nu pludselig, at kildebeskyttelse ikke er til for at beskytte magten.
Kildebeskyttelse er til for at beskytte offentligheden mod magten.

Det lyder jo umiddelbart besnaerende. Men det er helt forkert. Kildebeskyttelse er til for
at skaffe oplysninger, som man som journalist ikke kan skaffe pa anden vis.
Kildebeskyttelse skal altid ydes som en sidste mulighed, og den skal altid holdes op mod
det i sig selv betaenkelige i at yde anonymitet. Men kildebeskyttelse kan naturligvis gives
til alle, der har oplysninger, som man som medie ellers ikke kan fa fingre i.

Man kan ikke give magtens maand kildebeskyttelse, hedder det nhu. Men man kan
bestemt give ogsa magtens maend og kvinder kildebeskyttelse, hvis de oplysninger, som
de sidder inde med, er s3 vigtige, at de kun kan hentes ud pd dén méade.

Det bedste eksempel hidrgrer samaend fra Watergate-sagen; alle graverjournalisters
hedeste drgm. "Deep Throat”, som i en parkeringskaelder i Washington lgbende madtes
med Bob Woodward, viste sig mange ar efter at vaere Mark Felt, vicedirektgr i FBI. Om
nogen da en magtens mand.

Hvis den nye fortolkning af, hvem der kan gives kildebeskyttelse havde vaeret geeldende
dengang, havde Woodward ikke kunnet give ham kildebeskyttelse. Var Watergate-sagen
nogensinde blevet afdaekket til bunds? Mark Felt - “Deep Throat” - var en whistleblower,
samtidig med at han var en magtens mand.

Tillidsforholdet mellem journalisten og kilden ma vaere ubetinget. Hvis for eksempel
statsministerens spindoktor fandt ud af, at statsministeren havde et eller andet kriminelt
i gang, skulle han s3 ikke kunne agere som Mark Felt med den personlige risiko, det
matte indebaere? Naturligvis.

En skelnen mellem magthavere og whistleblowere er derfor fortaenkt.

En whistleblower er i sagens natur en person, der besidder en fortrolig oplysning. Jo
naermere man kommer "magten”, desto stgrre vil adgangen til fortrolige oplysninger
veere, og desto stgrre veerdi vil vedkommendes oplysninger have. Derfor vil en brugelig
whistleblower altid pd et eller andet plan vaere repraesentant for magthaverne. Men ifglge
den nye - ganske socialromantiske - version af begrebet skulle en whistleblower
repraesentere en del af befolkningen, som ikke véd ret meget. Derved bliver hele
arrangementet meningslgst.

Den nye tolkning af kildebeskyttelsen giver mindelser om den forandring, som
opfattelsen af “kritisk journalistik” har gennemlgbet. Kritisk journalistik skal fortrinvis
bruges mod magten, hedder det gerne som et stgvet ekko af Marcuse, Frankfurter-
skolen og den kritiske offentlighed. Magten, kapitalen maske ligefrem, skal smage den
kritiske journalistik. Naturligvis; og naturligvis ogsa fgrst og fremmest. Men s& sandelig
ikke udelukkende. Kritisk journalistik skal bruges til alle mulige formal og pa alle mulige
omrader. Den skal ikke kun vende sig én vej; lige s lidt som kildebeskyttelsen.

Skribentens synspunkter i DILEMMA er ikke nadvendigvis sammenfaldende med Danske
Dagblades Forenings.



MARKED OG 9KONOMI

Berlingske Avistryks fire trykkerier er blevet miljocertificerede
Certificeringen betyder en renere produktion og miljgrigtige arbejdspladser

Berlingske Avistryk har nu autoriteternes ord for, at virksomhedens fire store avistrykkerier i
hhv. Kolding, Slagelse, Struer og Hvidovre/Avedgre alle lever op til kravene i miljgstandarden
ISO 14001.

Det er ledende auditor Peter Leth Svendsen fra en af Danmarks stgrste
certificeringsvirksomheder, Bureau Veritas Certification, som har gennemgaet Berlingske
Avistryks miljgindsats fra A-&, og han er imponeret:

"Berlingske Avistryk har virkeligt flyttet sig, og deres fokus pa miljget har faet et markant lgft”,
star der i en pressemeddelelse fra Berlingske Media.

De fire trykkerier trykker til dagligt 348 millioner aviser (dagblade, ugeaviser, reklameaviser
etc.) pr. ar, herunder Urban, Berlingske Tidende, B.T., Jyske Vestkysten, Arhus Stiftstidende
samt en lang reekke andre lokale dagblade og ugeaviser.

Bjarne Werner Munck, der er produktionsdirektgr i Berlingske Media, er stolt over, at
koncernens trykkerier har faet den nye grgnne status:

"Som avistrykkeri er det lidt af en udfordring at blive miljgcertificeret, og sa vidt vi har kunnet
finde frem til, er vi de fgrste i Danmark, men med vores store volumen af daglige udgivelser
ligger miljgindsatsen os sa8 meget pa sinde, at vi har sat staerke kreefter ind pa at pdtage os
vores ansvar og blive en miljgbevidst produktionsvirksomhed. Ledere og medarbejdere har
gjort en enorm indsats, og jeg har dyb respekt for deres vedholdenhed, som nu har fgrt til, at
vi har ndet vores mal pd alle fire trykkerier”.

DMA: Sammenbrud i forhandlingerne med Dansk Journalistforbund
Forhandlingerne med journalisterne vil blive viderefort i Forligsinstitutionen

Efter en raekke forhandlingsmgder med Dansk Journalistforbund har Danske Mediers
Arbejdsgiverforening (DMA) i gar konstateret, at det ikke er muligt at forny de redaktionelle
overenskomster uden forligsmandens medvirken.

"Det har under forhandlingerne vist sig, at DJ-repraesentationen ikke reelt er interesseret i at
finde Igsninger pd de barrierer, der findes i overenskomsterne, og som begraenser
virksomhedernes muligheder for at imgdega de strukturelle udfordringer, som branchen star
over for”, siger DMA’s forhandlingsdirektgr Thomas Rgnnow.

Dansk Journalistforbund har blandt andet afvist at diskutere flermedialitet/-funktionalitet,
opggrelsesperiode for arbejdstiden, joblgn, efteruddannelse eller gget tilstedevaerelse.

DMA afventer nu en indkaldelse fra Forligsmanden, hvorefter forhandlingerne vil blive
viderefgrt i Forligsinstitutionen.

MEDIEVERDENEN

Ny minister bag de kommende medieforhandlinger
Ugen bad bdde pd ministerrokade og nyt arbejdsprogram for regeringen.



Statsminister Lars Lgkke Rasmussens omfattende regeringsrokade skifter Carina Christensen
(K) ud med Per Stig Mgller (K), der nu er ny kulturminister og ny mand for bordenden under
de kommende medieforhandlinger.

Carina Christensen, der har vaeret minister siden september 2008, er i lgbet af sin
ministerperiode blevet kritiseret for bl.a. at veere for usynlig, og i sommer kaldte Dansk
Folkepartis leder, Pia Kjeersgaard, hende ‘visionslgs’, skriver Mediawatch.

Onsdag fremlagde statsministeren arbejdsprogrammet for den nye regering i form af 10
malsaetninger.

Under mal nummer 8, "Danmark skal veere blandt de mest frie lande og blandt de bedste i
Europa til integration"”, fortsaetter regeringen den hidtidige opbakning til de trykte medier:

"Regeringen vil inden for rammerne af armslangdeprincippet sikre, at mediestgtten fortsat
bidrager til et tilgeengeligt og mangfoldigt medieudbud. Regeringen vil fremlaegge sit forslag til
en fremtidig mediepolitisk aftale for de elektroniske medier til forhandling med partierne.
Regeringen vil ogsa folge op p& mediestgtteudredningen med fokus pa at sikre sammenhaeng i
mediestgtten samt fortsat gode vilkar for den trykte presse”.

Politiken vinder fire sglvmedaljer ved den internationale designkonkurrence
The Society for News Design (SND) har netop fundet vinderne af dette &rs internationale
designkonkurrence for avissider, der er den 31. af slagsen.

Mere end 10.000 bidrag var blevet indsendt fra hele verden, og heraf blev mere end 1.000
karet med blandt andet guld, sglv og haedrende omtale.

Og der var ogsa danske avissider blandt vinderne. Politiken blev tildelt i alt fire sglvmedaljer og
12 'Awards of Excellence’. Navnlig sgndagssektionerne blev belgnnet, skriver Politiken.

PS-sektiones generelle visuelle udtryk vandt sglv i konkurrence med nyhedssektioner fra hele
verden.

Sglvet gik desuden til MAD-sektionens artikelserie fra december om “"Kokkenes sidste maltid”,
hvor en raekke kokke over syv sider forestiller sig deres sidste maltid mad. Artiklerne blev
illustreret med en “morbid billedserie” og sgrgede for, at artikelserien vandt to sglvpriser, én
for selve billedserien og én for sin visuelle helhed, skriver Politiken.

Og endelig fik kulturforsiden “Jesus pa Jagtvej” fra 15. november en sglvmedalije, for sit
enorme og detaljerede foto, der blev roteret 90 grader for at passe til broadsheetsiden.
Billedet er et kig ind til Dansk Teltmission og domineres af ordet 'Jesus’.

Se alle vindere fordelt pa kategorier, publikationer og andre kriterier pa:
http://office.snd.org/competitions/contest31.lasso

Norske MBL afholder 'Digitale dage’ 16.-17. juni i Oslo
Hvor er pengene? Den nye medievirkelighed er p§ dagsordenen p& den norske konference

Norske Mediebedriftenes Landsforening (MBL) arrangerer i samarbejde med Institutt for
Grafiske Medier (IGM), Apple og Adobe konferencen 'Digitale Medier"'.


http://office.snd.org/competitions/contest31.lasso

Den digitale udvikling stiller helt nye krav til strategisk, teknologisk og markedsmaessigt
overblik og kompetencer, bdde hos beslutningstagerne og hos de, der skal gennemfgre de nye
satsninger.

Konferencen, der afholdes 16.-17.juni, vil derfor saette fokus pa bl.a. ledelsesudfordringerne,
brugerne, pengene, platformene og strategierne.

Laes mere pé: http://www.igm.no/digital medier 10/

Programmet for SNDS-konferencen 2010 er offentliggjort
Se k8ringen af de nordiske avisdesignvindere og Aftenposten og Medialabs redaktioner

Programmet for den arlige SNDS-konference, hvor vinderne af den nordiske
designkonkurrence ‘Best of Scandinavian News Design’ bliver karet, ligger nu klart.

Konferencen afholdes af The Society for News Design Scandinavia (SNDS)
i det norske operahus i Oslo i dagene 22.-24.april 2010.

Torsdag eftermiddag er der guidet rundtur hos Aftenposten og hos Medialab, der er Dagbladets
onlinevirksomhed. Herefter er der workshops, og dagen slutter af med middag og k&ring af
drets bedste avisdesign i Skandinavien.

Fredagen fortseetter med workshopperne, og om aftenen er der gilde. Lgrdag formiddag er der
mulighed for en guidet rundtur i det norske operahus.

Laes mere om konferencen pa: http://www.snds.org/

AVISEN I UNDERVISNINGEN

Norge: Stor succes med den 3arlige avisuge for de norske skoleelever
Avisen i Skolen har netop haft 300 skoler og 72 dagblade med i projektet

Avisen i Skolen, der er den norske pendant til Avisen i Undervisningen, har i uge 6 afholdt
"Avisugen” for landets skoleklasser.

Her far elever i 6. og 10. klasse gratis aviser og elevhaefter til brug i undervisningen. 300
skoler deltog og modtog 1.300 elevhaefter, og det var en "keempesucces”, fortzeller den
ansvarlige for Avis i Skolen, Sigurd Seaethre.

Avisugen er netop rettet mod disse to klassetrin, fordi det giver grundlag for et kontinuerligt
arbejde med aviserne i klasserne:

"Ved at eleverne arbejder med avis i de to vigtige faser, gnsker vi at bygge et grundlag for
videre arbejde i videregdende skole, hvor medier star centralt i undervisningen”, siger Sigurd
Seethre i et nyhedsbrev fra Mediebedriftenes Landsforening (MBL).

Malet med avisugen er at skabe gode avislaesere ogsa i fremtidens flermediale samfund, ved at
eleverne mgder avisen som undervisningsredskab gennem hele skolesystemet.

Ifglge Sigurd Seetre viser undersggelser, heriblandt en undersggelse udfgrt af Opinion, at
elever, der bruger avisen i undervisningen i grundskolen, i hgjere grad bliver avisabonnenter,
nar de bliver voksne.


http://www.igm.no/digital_medier_10/
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Det er ogsa derfor, at 72 norske dagblade har valgt at veere med i projektet, mener han.

"Fra vores side ser vi jo, hvor godt avisugeprojektet bliver modtaget, fordi vi laegger
forholdene til rette for skolerne. Nar de far aviserne lige til dgren, bliver de ogsa taget i brug”.

De danske skoleprojekter, ‘Skriv til Avisen’ for grundskolen og ‘Avisugen’ for
ungdomsuddannelserne, foregdr i efterdret, og tilmeldingen starter i maj. Alle dagblade med et
par f& undtagelser plejer at deltage i projekterne.

UDVIKLING

Det fynske samarbejde ggres komplet med 'nye’ aviser mandag morgen
Fyens Stiftstidende og Fyns Amts Avis g8r tabloid og indg8r redaktionelt faellesskab

"Det fynske mediesamarbejde, som s dagens lys 1. oktober 2006, ggres komplet fra i
morgen, hvor alle medarbejdere nu er ansatte i Fynske Medier”, skrev chefredaktgr Jgrgen
Krebs fra Fyns Amts Avis i en stor artikel til sine laesere dagen fgr 1. januar 2010.

Begivenheden var skelsaettende for det stolte lokale dagblad, hvis laesere kunne begynde at se
frem til datoen 1. marts 2010, hvor det redaktionelle samarbejde med den tidligere ‘rival’
Fyens Stiftstidende for alvor vil begynde.

Det er nemlig p& mandag, at Fyns Amts Avis udkommer med ny “makeup”, som Krebs skriver,
idet avisen udkommer som morgenavis i tabloidformat samtidig med, at Fyens Stiftstidende
far samme tabloide make-over.

Efter gode reaktioner fra laeserne, da Fyens Stiftstidende omlagde 2.sektionen sidste ar fra
broadsheet til tabloid, er det nu resten af avisen, der omlaegges til det mere handterbare
format.

Samtidig indledes et stort redaktionelt samarbejde, hvor de to dagblade fra mandag har feelles
sports-, foto- og onlineredaktioner samt faellesredaktioner i Faaborg, Ringe og Svendborg. Det
vil blandt andet medfgre, at knap 20 af avisernes sider er faelles produceret.

Endvidere vil Fyns Amts Avis fremover ogsa udkomme om sgndagen. Weekendaviserne hos
begge dagblade vil dele tilleeg som Bo Godt, Kgr Godt og Fritid, ligesom der barsles med et nyt
feelles sportstillaeg.

Begge chefredaktgrer byder deres lzesere velkomne p& mandag til de nye aviser, som ifglge
chefredakter for Fyens Stiftstidende, Per Westergard, er en win-win-situation for alle parter:

"Selv synes vi Igsningen er genial. Eller udtrykt mindre selvfedt: Lgsningen er god. Den giver
dig som laeser en uaendret mangde artikler. Den giver os som avisudgivere nogle klare
fordele, som vi kan bruge til at udvikle nye medier - til forhdbentligt gavn for fynboerne”,
skriver han i mandagens avis.

Tre nye tilleg med tv-tillaeg, krydsord og sport skal styrke B.T. i weekenden
B.T. bejler til ugebladslaeserne og de sportsinteresserede, fortaeller chefredaktoren

B.T. udvider avisen fredag, lgrdag og sendag med tre nye tillaeg, der har mere fokus pa
servicestof og underholdning end journalistik, skriver Mediawatch.



Med et otte siders tv-tillaag om fredagen, otte siders krydsordstillaag om lgrdagen og om
sgndagen styrker avisen et af sine i forvejen stzerkeste kort, Sporten og udkommer med et
tillaeg dedikeret til Superligaen, 'Super Sgndag’.

"Vores undersg@gelser viser, at det er det, folk vil have - stof, der skaber overblik, guider og
underholder - derfor udvider vi avisen med det”, siger Peter Brichmann til Mediawatch.

Ifglge Brichmann kgber en tredjedel af B.T.’s laesere avisen for sport-sektionens skyld.

Lees mere pa: http://mediawatch.dk/artikel/bt-vil-redde-weekendoplag

ANNONCER

Redaktionschef til Avisen.dk

Avisen.dk sgger en journalistisk tovholder

I taet samarbejde med avisens chefredaktgr far du ansvar for idéudvikling, dag-til-dag
planlaegning og redigering af den daglige produktion af historier fra avisens 10 mand store
redaktion.

Som redaktionschef skal du vaere med til at sikre, at Avisen.dk fortsaetter sin positive
udvikling og far en endnu staerkere position som Danmarks bedste netavis for dem, der gar
pa arbejde.

Avisen.dk har givet arbejdslivet en journalistisk genfgdsel siden lanceringen 1. september

2009. Det er sket med kontante, kritiske og vedkommende nyheder samt brugbare guides
til, hvordan danskerne far mere ud af deres arbejde. Vi prioriterer tiden og kreefterne til at
grave de bedste historier frem - og til at formidle dem sa slagkraftigt og klart, at alle kan

forstd dem.

Avisen.dk er et smgrhul for journalister, der gnsker at praege deres eget arbejdsliv. Vi er
hele tiden parat til at prgve nyt, og bade indhold og form er konstant til debat pa
redaktionen. Derfor laegger vi blandt andet vaegt pa dine evner til at fa gode ideer, til at
give journalisterne et kompetent og inspirerende modspil samt til at lave skarpe vinkler og
faengende rubrikker, der traekker brugere til Avisen.dk.

Steerke samarbejdsevner er ogsa en forudsaetning. Som redaktionschef far du et teet
samarbejde med nyhedsbureauet Newspaq, som leverer nyheder fra indland og udland til
Avisen.dk. Du far ogsa indflydelse pa, hvordan avisens forside skrues sammen. Erfaring
med netjournalistik - og hvad der tiltraekker og fastholder brugere til et site - er en klar
fordel.

Send en ansggning til job@avisen.dk inden 9. marts 2010 kl. 12.00.

Tiltreedelse: Hurtigst muligt.

For yderligere oplysninger, kontakt chefredaktgr Rasmus Emborg — pd8 emborg@avisen.dk
eller 23 24 45 64

Avisen.dk daekker bredt, men har saerligt fokus pd arbejdslivet. Bag avisen str A-pressen

og internetkoncernen Freeway. A-pressen har investeringer i blandt andet metroXpress, 24
timer, Newspaqg og Mediawatch. Freeway er kendt for webportaler som Dating.dk, Arto.dk,

Trendsales.dk, Spigo.dk og DKBN.dk.
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UPDATE: Den ny redaktionssekretaer (kursus)
F& redskaber til at idéudvikle, coache og motivere

Sidder du i rollen som igangsaetter og konstruktiv afslutter i det daglige? Og skal du sikre,
at historierne produceres til flere medier?

Sa kan du pa kurset "Den ny redaktionssekretzer” fa redskaber til at idéudvikle, coache og
motivere.

Vi vil diskutere, hvilke historier der passer til hvilke medier. Og vi vil arbejde med, hvordan
man leder konstruktive redaktionsmgder, saetter projekter i gang og giver feedback.

Kurset er bygget op om seks undervisningsdage fordelt pa tre seminarer.

Lees mere pa: http://www.dje.dk/FMPro?-DB=Kkurser.dje&-Lay=148&-
Format=kursusaktuel.htmI&Kursusnr=4505&-Find

KOLOFON

Tilmeld dig Nyhedsbrevet Dansk Presse, som opdaterer dig med nyheder fra
medieverdenen i ind- og udland p&: http://danskedagblade.dk/

Skriv til redaktionen:
Journalist og redaktgr Louise Zabel, lz@danskedagblade.dk
Ansvarshavende redaktgr Ebbe Dal

Ved annoncering i Nyhedsbrevet Dansk Presse kontaktes:
Jan Treu pa tif. 33 33 06 80 eller e-mail: jt@treumedia.dk

Har du faet ny e-mailadresse - skriv til ddf@danskedagblade.dk

Frameld Nyhedsbrevet Dansk Presse pa: http://danskedagblade.dk/newsletter signup

Lees tidligere udgaver af Nyhedsbrevet Dansk Presse pa:
http://danskedagblade.dk/newsletter archive
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